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1. Horario atencion a estudiantes, correos electronicos y nombres de los protesores
complementarios

Clase magistral
Profesor: Jorge H. Maldonado, jmaldona@uniandes.edu.co

Horario: martes y jueves de 2:00 a 3:20
Salones: Martes O-205 y jueves SD-716
Atencion a estudiantes: martes y jueves de 4:00 a 5:30 p.m. W-814

Clases complementarias
ECON-2101C - Secciones 4 y 5 — viernes de 2:00 a 3:20 p.m.

Seccién 4: Marfa Paula Diaz Bejarano
Correo: mp.diaz10@uniandes.edu.co
Salén de clase: O_405

Atencion a estudiantes: viernes de 3:30 - 4:30pm salén por confirmar

Secciéon 5: Hammer Yesid Mahecha Ramirez
Cotreo: h.mahecha@uniandes.edu.co
Salén de clase: O_301

Atencion a estudiantes: viernes de 9:30am-10:30am
Monitores
Camila Robayo Herrera

Correo: c.robayoh(@uniandes.edu.co
Atencion a estudiantes: martes de 1:00 - 1:50 p.m.

Maria Carolina Gutiérrez Acevedo

Correo: m.gutierreza@uniandes.edu.co

Atencion a estudiantes: jueves de 9:30-10:30am



Clausula de ajustes razonables

Silo considera pertinente, siéntase en libertad de informar al profesor lo antes posible si usted tiene alguna
condicidn, visible o invisible, por la cual requiera algin ajuste para estar en igualdad de condiciones con los y
las demas estudiantes. El ajuste que solicite debe tener el objetivo de eliminar la barrea particular que esta teniendo
y debe ser razonable, es decir, no debe imponerle una carga desproporcionada al profesor ni a la Universidad.

También lo invitamos a buscar asesoria y apoyo en la Coordinacién de su programa, en la Decanatura de
Estudiantes (http://centrodeconsejeria.uniandes.edu.co, Bloque Nf, ext. 2207, 2230 y 4967, horario de
atencion L-V 8:00 a.m. a 5:00 p.m.) o en el Programa de Accién por la Igualdad y la Inclusién Social
(PAIIS) de la Facultad de Derecho (paiis@uniandes.edu.co). Si su solicitud se basa en dificultades de acceso
a conectividad o tecnologia, es particularmente importante que haga este contacto adicional para que pueda
acceder a los recursos de apoyo que brinda la Universidad.

Se entiende por ajustes razonables todas "las modificaciones y adaptaciones necesarias y adecuadas que no
impongan una carga desproporcionada o indebida, cuando se requieran en un caso particular, para
garantizar a las personas con discapacidad el goce o ejercicio, en igualdad de condiciones con las demas,
de todos los derechos humanos y libertades fundamentales" Convencién sobre los Derechos de las
personas con discapacidad, art.2.

Si quiere mas informacioén sobre ajustes razonables, puede visitar esta pagina de la DECA. Y sobre la
politica de momentos dificiles, esta otra.

Clausula de respeto por la diversidad

Todos debemos respetar los derechos de quienes hacemos parte de esta comunidad académica. En esta
comunidad consideramos inaceptable cualquier situacion de acoso, acoso sexual, discriminacién, matoneo,
o amenaza. La persona que se sienta en alguna de estas situaciones puede denunciar su ocurrencia y buscar
orientaciéon y apoyo ante alguna de las siguientes instancias: el equipo pedagdgico del curso, la
Coordinacién o la Direccién del programa, la Decanatura de Estudiantes (DECA, Ed. Nf-Casita amarilla),
la Ombudsperson (ombudsperson@uniandes.edu.co, Edificio RGA-Pedro Navas, Of. 201, ext. 5300 y
3933) o el Comité MAAD (lineamaad(@uniandes.edu.co, https://uniandes.edu.co/MAAD o a la ext. 2707

0 2230). Si quieren mayor informacion, gufa o necesitan activar el protocolo MAAD pueden acudir a Nancy

Garcia (n.garcia@uniandes.edu.co) en la Facultad. También puede acudir a los grupos estudiantiles que

pueden oftrecetle apoyo y acompafiamiento: No Es Normal (derechoygenero@uniandes.edu.co o

https://www.facebook.com/noesnormaluniandes/?fref=ts); Pares de Acompafiamiento Contra el Acoso-
PACA (paca@uniandes.edu.co o https://www.facebook.com/PACA-1475960596003814/?fref=ts).

Para mayor informaciéon sobre el protocolo MAAD, puede visitar esta  pagina:
https://agora.uniandes.edu.co/wp-content/uploads/2020/09/ruta-maad.pdf



2. Introduccidén y descripcion general del curso

Este curso forma parte de la estructura regular del pensum en economia, linea de microeconomia. Es uno
de los cursos fundamentales del programa de economia, ya que aca se analiza con rigor los temas mas
relevantes de la microeconomia y su relacién con aspectos de la vida diaria. Es un curso magistral, pero con
muchas posibilidades de interactuar, discutir y afianzar conceptos claves de la economia.

En el curso veremos la teorfa microeconémica con profundidad y aplicaremos las herramientas matematicas
para formalizar esa teorfa. El curso tiene tres bloques: teorfa del consumidor, teorfa del productor y mercados
(incluyendo mercados competitivos, monopolio, oligopolio y otras estructuras interesantes de los mercados
actuales).

3.  Objetivos y competencias del curso

El objetivo de este curso es profundizar en los temas cubiertos en el curso de introducciéon a la
microeconomia, ahora formalizando matematicamente los principios de la teorfa del hogar (consumidor),
de las empresas (productor) y del mercado. El curso cubre los conceptos de las teorias de consumidor y
productor, asi como las estructuras mas relevantes de los mercados, una introduccién a la teorfa de juegos y
su relacion con estructuras como los oligopolios.

Al finalizar el curso, el estudiante tendra varias herramientas para entender e interpretar muchos procesos
sociales a la luz de la teorfa econémica, y asi generar elementos para solucionar los problemas relacionados
con ellos en términos de eficiencia.

Con este curso se propone desarrollar las siguientes competencias:

Pensamiento critico: Discutir, contrastar, evaluar y escoger entre diferentes aproximaciones teoricas y
herramientas metodologicas y de programacion para abordar y solucionar un problema econémico.
Comunicacion oral y escrita: Construir y comunicar propuestas y criticas de manera eficaz, considerando
el entorno en el que se encuentran y la audiencia a la que se dirigen.

Trabajo en grupo: Analizar de manera colaborativa problemas econdmicos, aprovechando las
especialidades y fortalezas de los participantes.

Discernimiento ético: Durante el curso los estudiantes desarrollan la capacidad de reconocer
dimensiones de justicia, sostenibilidad y/o eficiencia de los problemas econémicos y de escuchar las ideas
o argumentos de otros sobre estas dimensiones, considerando los aspectos técnicos del problema, el uso
responsable de los datos, las herramientas y las fuentes.

4. Organizacion del curso

El curso se divide en tres grandes grupos de temas: la teoria del consumidor, que se cubre en las primeras
cinco semanas; la teorfa del productor, que se realiza entre las semanas 6 y 10, y mercados y sus fallas,
principalmente monopolio y oligopolio, que se lleva a cabo de las semanas 11 a la 16. Para cada seccién se
programa un examen parcial y un paquete de actividades que permita afianzar los conocimientos mas
importantes en cada una de ellas.

La programacién de temas especificos para el semestre se presenta a continuaciéon. Aunque puedan existir
ligeras modificaciones, se mantendran los horarios lo mas cercanos posibles a esta propuesta. Las lecturas
asignadas se presentan al final de cada columna; NS se refiere al libro de Nicholson y Snyder, y BH al de
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Binger y Hoffman, los cuales se detallan en la secciéon de Bibliografia mas adelante. Hay varias versiones del
libro de Nicholson y Snyder; en el siguiente cuadro se muestra los capitulos de cada tema para las ediciones
9,10y 11. Si usan otra edicion, deben buscar el capitulo respectivo.

En la tabla de la siguiente pagina se presenta el cronograma de actividades a realizar en el semestre.

SEM Dia TEMA NS.Ed10 NS.Ed9 NS.Ed11 BH
1 Ene 24 | Introduccion al curso y preferencias C2 C2 C2 C1,2,3
Ene 26 | Preferencias y utilidad C3 C3 C3 C5
2 Ene 31 | Maximizacién de utilidad C4 C4 C4 Co6
Feb 2 Maximizacién de utilidad C4 C4 C4 Co6
3 Feb 7 Efectos ingreso y sustitucion C5 C5 C5 C8
Feb 9 Efectos ingreso y sustitucion C5 C5 C5 C8
4 Feb 14 | Ecuacioén de Slutsky C5 C5 C5 C8
Feb 16 Elasticidades C5 C5 C5 C7
5 Feb 21 Bienestar C5 C5 C5
Feb 23
Feb 24 | PARCIAL 1
6 Feb 28 Funcién de produccién C9 C7 C9 C10
Mar 2 Funcién de produccion C9 C7 C9 C10
7 Mar 7 Funcién de costos C10 C8 C10 C11
Mar 9 Funcion de costos C10 C8 C10 C11
8 Mar 14 Costos en corto y largo plazo C10 C8 C10 C11
Mar 16 | Costos en corto y largo plazo C10 C8 C10 Cl1
Mar 20-25 | SEMANA DE RECESO
9 Mar 28 | Maximizacién de beneficios C11 C9 C11 C12
Mar 30 | Maximizacién de beneficios C11 C9 C11 C12
Abr4y6 | SEMANA SANTA
10 Abr 11 Bienestar en productor
Abr 13 | Equilibrio C12 C10 C12 C13
11 Abr 18 | Equilibrio C12 C10 C12 C13
Abr 20 | Equilibrio C12 C10 C12 C13
Abr 21 PARCIAL 2
12 Abr 25 | Monopolio Cl14 C13 Cl4 C15
Abr 27 | Monopolio y regulacion C14 C13 Cl4 C15
13 May 2 Discriminacion de precios C14 C13 C14 C15
May 4 Oligopolio C15 C14 C15 C16
14 May 9 Oligopolio C15 Cl14 C15 C16
May 11 Oligopolio C15 C14 C15 C16
15 May 16 | Teorfa de juegos
May 18 | Teorfa de juegos C8 C15 C8
16 May 23 | Diferenciaciéon de producto C15 C14 C15 C16
May 25 | Diferenciaciéon de producto C15 Cl4 C15 C16




5.  Metodologia

El curso se basa en tres actividades que se complementan entre si: las clases magistrales, las clases
complementarias y el trabajo individual del estudiante.

Las clases magistrales se haran los martes y jueves, ambas presenciales. En estas clases se expondran y
analizaran los aspectos fundamentales de cada tema. Los estudiantes deben asistir a todas las clases
magistrales, haber preparado previamente las lecturas correspondientes al tema a tratar y participar
activamente en las mismas. Aunque la clase es magistral, no implica que solo interviene el profesor:
discusiones, preguntas, dudas e intervenciones utiles para el curso son bienvenidas. Durante la clase se
pueden asignar tareas; estas son tareas cortas, que se resuelven rapidamente (usualmente menos de 10
minutos) y se deben entregar al inicio de la siguiente clase.

Las clases complementarias tienen como objetivo reforzar lo visto en las clases magistrales, resolver dudas
y solucionar algunos ejercicios practicos, estas seran de caracter presencial. Alli se revisara material
complementario y se profundizara en temas vistos durante la semana. Los profesores complementarios
evaltan la participacion de los estudiantes por medio de puntos que se contabilizan entre tareas y quices.
Los profesores complementarios asignaran algunos talleres (tres en total en el semestre), que serviran para
profundizar los conceptos tedricos vistos en clase. Los talleres se deben entregar en las fechas asignadas por
los profesores complementarios y se pueden realizar en parejas.

El éxito de las actividades anteriores y del curso en general requiere del compromiso individual de los
estudiantes. Cada estudiante debe preparar el material de la semana, leyendo las lecturas recomendadas,
realizando las tareas asignadas y resolviendo los talleres propuestos.

Ademas, cada estudiante debe pensar y proponer un tema de trabajo para el semestre, basado en un bien
o servicio de su elecciéon. Con el fin de que las investigaciones sean originales y tengan acceso a datos
suficientes, se debe entregar una propuesta de tema, que incluya los datos que se utilizaran, la fuente y una
motivacion sobre la eleccion de dicho bien o servicio (10 de febrero).

Una vez definido el producto a trabajar, se realizaran tres informes:

® [En la primera parte (teoria del consumidor), se debe investigar sobre las caracteristicas de la demanda
de ese bien, y al final de esa seccion (10 de marzo) se debe entregar un informe sobre ese componente.
Esto incluye entender la caracterizaciéon de los consumidores y otros aspectos relacionados con el
consumo del mismo, asi como las elasticidades de la demanda de ese bien, entre otros.

® FEnlasegunda parte (teoria del productor), se debe investigar sobre las caracteristicas de la produccion
de ese bien (produccion, costos, factores, etc.), y al final de esa seccion (5 de mayo) se debe entregar
un reporte sobre ese analisis de la oferta. Aspectos relevantes incluyen identificar quiénes lo producen,
como es la tecnologia asociada a su produccion, como son los costos de produccion, cudles son las
elasticidades de la oferta, entre otros.

® En la tercera parte (mercados y estructura de los mercados), se debe investigar sobre las caracteristicas
del mercado de ese bien —si es competitivo, monopélico, oligopdlico- y discutir las implicaciones de
esa estructura en precios y cantidades transadas. Al final de esta seccion (2 de junio) se debe entregar
un reporte sobre esta parte.

El primer reporte (eleccion del bien o servicio) debe ser entregado por escrito en dos paginas tamafo carta
con 3 cm de margen por cada lado, a 1.5 espacios. Para los demas informes se debe entregar un documento
escrito entre tres y cuatro paginas en tamafo carta con 3 cm de margen por cada lado, a 1.5 espacios. En
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Neon se subira una ribrica para cada uno de los informes, en el que se especificara detalladamente qué debe
incluir. Todos los informes son en parejas y se deben cargar en Neén en las fechas establecidas. Las parejas
se deben formar entre estudiantes que tengan inscrito el curso con el mismo nimero de créditos. Es decir,
no puede haber parejas donde un estudiante toma el curso con tres créditos y el otro con cuatro créditos.

6.  Criterios de evaluacion (Porcentajes de cada evaluacion)
La calificacion final se compone de los siguientes elementos:

- Parcial 1, 15%. Cubre los temas relacionados con el analisis de la teorfa de la demanda. Tipicamente, el
parcial sera una prueba de seleccién maltiple con justificacién de la respuesta.

- Parcial 2, 15% Cubre los temas relacionados con el analisis de la teorfa de la oferta. Tipicamente, el
parcial sera una prueba de selecciéon multiple con justificacién de la respuesta.

NOTA: Los parciales y el examen final solo se pueden hacer en un momento diferente al pactado y
ejecutado por todo el curso mediante supletorio, previa justificacién valida por la universidad. Segun el
articulo 45 del Reglamento General de Estudiantes de Pregrado, los estudiantes tendran ocho dias
habiles para presentar una excusa valida y, de ser aceptada, el profesor programara el supletorio en las
dos semanas siguientes.

- Tareas y quices, 11%. Generalmente a lo largo del curso se hacen varias tareas, por lo que esta
calificacion realmente no depende de un solo quiz o tarea, sino de la participacién en la clase a lo largo
de todo el semestre. Aca también se incluye la participacion en las clases complementarias. También
puede tener un componente que capture la asistencia a la clase.

- Talleres, 24%. Definidos por los profesores complementarios. Se prevén tres talleres para el curso,
cada uno con un valor del 8%. Se deben presentar en parejas. Sin embargo, es importante resaltar que
cada uno debe hacer el taller completo para afianzar los temas y preparar los examenes. Los profesores
complementarios evaluaran al azar cualquier punto del taller, una vez entregado. Los talleres tendran
una fecha y hora limites. Si se entregan después de ese momento, la calificacién maxima sobre la cual
se evalian ira bajando.

- Tema de analisis, 20%: 2% para el primer reporte y 6% para cada uno de los tres informes (demanda,
oferta, mercado). Se deben presentar en parejas.

- Examen final, 15%. Cubre todos los temas vistos en el curso y se presenta en conjunto con las otras
secciones del curso. Este examen es de seleccion maltiple, sin justificacion de las respuestas.

7. Notas definitivas, reclamos y fraude académico

Las calificaciones definitivas de las materias seran numéricas de uno punto cinco (1.50) a cinco punto cero
(5.00), en unidades, décimas y centésimas. En cualquier caso, por lo menos el 10% de los estudiantes tendra
como calificacion final 5.0.

NOTA: Para pasar el curso es necesario que el estudiante apruebe por lo menos uno de los tres examenes
principales: Parciales 1 y 2 o examen final. Si en los tres eximenes obtuvieron calificacion menor a 3.0, sin
importar las demas calificaciones, el curso se calificara como NO APROBADO.
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Reclamos. Segun los articulos 62 y 63 del Reglamento general de estudiantes de pregrado, el estudiante
tendra cuatro dias habiles después de la entrega de la evaluacién calificada para presentar un reclamo. El
profesor respondera al reclamo en los cinco dias habiles siguientes. Si el estudiante considera que la
respuesta no concuerda con los criterios de evaluacién podra solicitar un segundo calificador al Consejo de
la Facultad en los cuatro dfas habiles posteriores a la recepcion de la decision del profesor.

Fraude académico: Por favor, revisen el articulo 116 del Reglamento General de Estudiantes de
Pregrado.

8.  Referencias
El texto central de trabajo es el de Nicholson y Snyder (NS), 11* edicién, en espafiol o en inglés:
- (NS) Nicholson, W., & Snyder, C. (2012). Microecononzic theory: Basic principles and extensions (11th ed.).

Mason, Ohio: South-Western/Cengage Learning.
https://univdelosandes.on.worldcat.org/oclc /754127639

También se puede usar otras ediciones:

- Nicholson, W., & Snyder, C. (2008). Microeconomic theory: Basic principles and extensions (10th Ed.).
Belmont, CA: Thomson Business and Economics.
https://univdelosandes.on.wotldcat.org/oclc /964745877

- Nicholson, W. 2005. Microecononzic theory; basic principles and extensions. (9" ed.). Thomson Learning.
https://univdelosandes.on.worldcat.org/oclc /318265943

- Nicholson, W., & Snyder, C. (2017). Microeconomic theory: Basic principles and extensions (12 Ed.). Mason,
Ohio: South-Western/Cengage Learning. https://univdelosandes.on.wotldcat.org/oclc /1078887613

Solamente se debe revisar que los capitulos correspondan con los del tema propuesto para cada clase.
Otro material de apoyo incluye:

- (BH) Binger, B. & Hoffman, E. 1998. Microeconomics with calculus. Second ed. Addison-Wesley.
Excelente texto que aprovecha muy bien las herramientas matematicas para entender la teorfa
econémica. Hay dos ejemplares en la biblioteca de economia: 338.5 B353 1998.
https://univdelosandes.on.worldcat.org/oclc/318243686. Algunos capitulos muy relevantes estaran
disponibles en copias en copyalina.

- (V) Varian, H. Intermediate microeconomics: a modern approach. 8 ed. Antoni Bosch. También existe
version en espafiol.

- Existe también una version del libro de Varian llamada: Intermediate Microeconomics with Calculus:
A Modern Approach, la cual se puede utilizar.

El equipo de Copyalina, la fotocopiadora que queda al lado de la universidad, nos ayuda y es posible que ellos
nos preparen una copia del principal material que usaremos en el curso, lo cual puede facilitar el acceso al
material del curso, en caso que asi lo requieran los estudiantes.



9. Fechas importantes:

¢ Inicio de clases: 23 de enero.

e Semana de receso: 21-25 de marzo (por decisién del Consejo Académico no se pueden
asignar trabajos para la semana de receso).

e Plazo para subir las notas parciales a MiBanner (minimo el 30%): 31 de marzo.

¢ Semana Santa: 2-9 de abril.

e Semana 16: 22-27 de mayo. Los cursos que no tienen multiples secciones deben hacer sus
examenes finales en esta semana y no en la semana 17.

e Ultimo dia de clases: 27 de mayo.

o Examenes finales (solamente para cursos con varias secciones y que requieren examenes
conjuntos): 29 de mayo a 3 de junio.

¢ Ultimo dia para subir notas finales a MiBanner: 8 de junio.

 Ultimo dia para solicitar retiros: 9 de junio a las 6:00 p.m.

Actividad Fecha
Taller 1 (8%) Viernes 17 de febrero
Talleres | Taller 2 (8%) Viernes 14 de abril

Taller 3 (8%) Viernes 26 de mayo

Parcial 1 (15%) Viernes 24 de febrero
Examenes | Parcial 2 (15%) Viernes 21 de abril

Final (15%) 29 de mayo a 3 de junio, definido por registro

Propuesta (2%) Viernes 10 de febrero
Informes | Demanda (6%) Viernes 10 de marzo

Oferta (6%) Viernes 5 de mayo

Mercado (6%) Viernes 2 de junio




