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1. Horario atencion a estudiantes, correos electrénicos y nombres de los profesores
complementarios

Clase magistral

Profesor: Camilo Vega Barbosa (jc.vega6l1l@uniandes.edu.co)
Horario de atencion a estudiantes: martes y jueves de 1 a 2 pm.
Lugar de atencién a estudiantes: Facultad de economia o via Zoom

Profesor complementario: Eduar Barbosa (e.barbosa@uniandes.edu.co)

Horario de atencion a estudiantes: jueves de 1 a 2 pm.
Lugar de atencién a estudiantes: Facultad de economia o via Zoom.

Link de Zoom para las clases virtuales: https://uniandes-edu-co.zoom.us/j/91735400245

Curso con Clausula de ajustes razonables.

2. Introduccion y descripcion general del curso
En este curso crearemos el espacio para hacer economia para todos y sobre todo. Buscamos pasar
del conocimiento experto a los mensajes con impacto. Los estudiantes aprenderan a crear contenido
sobre economia para la mayoria de la poblacién y no solo para economistas. De esta manera,
lograran tener mayor impacto en el publico general para comunicar temas, explicaciones y analisis
relevantes de manera atractiva y comprensible. Podran utilizar las herramientas de la economia para
analizar campos menos tradicionales para lograr hacer periodismo econémico diverso e interesante.

3. Objetivos de la materia

Al terminar este curso los estudiantes estaran en capacidad de utilizar su formacion como
economistas para escribir de manera atractiva y accesible para un publico amplio sobre
historias, resultados, analisis e investigaciones econdémicas.

e Escribir economia para todos y sobre todo.

e Poner a prueba su conocimiento técnico haciendo periodismo.
e Crear el habito de encontrar historias a su alrededor.

e Aprender a hacer periodismo.

e Publicar contenido econdmico con impacto.


https://uniandes-edu-co.zoom.us/j/91735400245

4. Organizacion del curso y cronograma del curso

Primera Parte: Fase de conocimientos técnicos y practicos de periodismo
Semanal

e Introduccion.

e ;Cbomo funcionan los medios?

e Actividad fuera de clase: los estudiantes deberan completar la trivia que anuncie el
profesor para aprender sobre los flujos de informacion.

Semana 2 La informacion y la noticia.

e Flujos deinformacion: los estudiantes contaran su experiencia sobre el manejo de los
flujos de informacion, y aprenderan sobre los riesgos de distorsion y desinformacion.

e Clase noticia escrita: en esta sesion se abordaran las principales caracteristicas de
la noticia (5 W’s), la jerarquia que conlleva su construccion y los contextos donde es
mas Util este formato.

Semana 3 Investigacion y reportaje

e Actividad dentro de clase: periodista invitado que explique una de sus
investigaciones.

e Clase reportaje escrito: en esta sesion se presentara la relevancia y estructura del
reportaje escrito como formato de profundizacion e investigacion, de mediano y largo
aliento, para el abordaje de temas con interés periodistico que pueden trascender aun
mas la coyuntura.

Semana 4 Historias y cronicas.

e Preparacién primer parcial: se daran tips y estrategias para elegir temas y grandes
historias para escribir.

e Clase crbnica escrita: aqui se abordaran elementos estilisticos propios de la cronica,
gue incluyen figuras literarias, saltos en el tiempo, descripcién de personas y lugares,
entre otros.

Semana 5 Entrevista.

e Actividad dentro de clase: correccion y discusion de los borradores del primer
parcial.

e Clase Entrevista: entre los temas a tratar estaran la construccion de preguntas, la
actitud frente al entrevistado, el manejo de la conversacién y la improvisacion.

e Entrega primer parcial

Semana 6 Perfil e historias de vida
e Actividad en clase: Retroalimentacion primer parcial.
e Clase perfil: esta clase explicara el género de perfil para contar las historias de vida
de personajes.

Segunda parte: Fase de medios



Semana 7 Creacion de los grupos para la fase de medios
e Los estudiantes contaran sus intereses para la segunda fase y formaran grupos para
sus medios.
Semana 8: Las 10 preguntas para crear un medio
e Se explicaran las 10 preguntas que se deben responder para crear un medio
e Fin de plazo de aprobacién para publicacion.
Semana 9: Clase técnica Podcast
e Actividad dentro de clase: Los estudiantes aprenderan los detalles técnicos para editar
podcast.
e Ejemplos Podcasts
Semanas 10 Clase técnica video
e Actividad dentro de clase: Los estudiantes aprenderan los detalles técnicos para editar
video
e Ejemplos videos y youtube.
Semana 11 Lanzamiento medios (parcial 2)
e Actividad dentro de clase: Los grupos expondran en clase sus medios.
Semana 12 Definicién proyecto final
e Actividad dentro de clase: Los grupos deberan exponer la propuesta para el especial que
realizaran sus respectivos medios.
Semana 13 Nuevas propuestas de periodismo
e Actividad dentro de clase: periodista invitado exponiendo la experiencia de las
nuevas propuestas en los medios.
Semana 14 ¢;Como funciona el modelo de negocio de un medio?
e Actividad dentro de clase: experto invitado en propiedad intelectual
e Explicacion de las diferentes fuentes de ingreso de los medios
Semana 15 El cine y la economia, y semana de trabajo de los grupos
e Actividad dentro de clase: ver The Big Short (2015)
e Los grupos trabajaran en su parcial final
Semana 16 Exposicién parcial final.

5. Metodologia

Los estudiantes haran investigacion periodistica saliendo a la calle, hablando con
ciudadanos, consultando a funcionarios publicos, analizando politicas y problemas actuales,
teniendo en cuenta el factor humano que esta mas alla de las cifras para encontrar y contar
buenas historias. Los estudiantes participaran en tres consejos de redaccién donde
presentaran y discutiran sus historias para luego construirlas y encontrar la mejor manera y
canal de comunicacion para lograr llegar a un publico amplio y relevante.

6. Competencias
e Comunicarse de manera efectiva y asertiva.
e Aplicar conocimientos y herramientas propias de los economistas para identificar buenas
historias.



7.

e Familiarizarse con diferentes formas de comunicacién por medio de lenguajes y formatos
periodisticos apropiados para transmitir mensajes desde la economia.
e Evaluar el impacto de la comunicacion amplia de contenidos econémicos.

Criterios de evaluacion (Porcentajes de cada evaluacion)
Las calificaciones

Todos los parciales se califican entre 0 y 5. La calificacion total es la suma de diferentes criterios a
calificar, con su respectiva nota. Ademas el estudiante tiene la oportunidad de ganar bonos de 0,5
que varia en cada evaluacion.

Todos los quizzes tienen solo dos notas posibles: 0 o 5. El estudiante tiene la opcion de recuperar
los quizzes en un periodo de 5 dias habiles desde que se realiza el quiz.

Los estudiantes tienen la opcién de quedar eximidos de cualquier evaluacion al realizar actividades
gue el profesor magistral indique.

Primer parcial: 20 %
Segundo parcial: 20 %
Parcial final: 30%
Quizzes sorpresa: 30 %

Explicacién parciales y quizzes:

Primer parcial (20%): un contenido escrito de maximo 1.000 palabras que exponga c6mo un
sector econémico, 0 negocio, esta sobreviviendo (o adaptandose) a la pandemia. Sin embargo, deben
elegir un tema que los medios tradicionales no han cubierto (abordar un sector o negocio
demasiado predecible, comdn, o cubierto puede representar una calificacién mas baja). El parcial
debe subirse a Sicua el jueves de la semana 5 antes de las 23:59. La aprobaciéon para la
publicacién (no necesariamente la publicacion) deberéa lograrse antes de que termine la semana 8.

Cada contenido debe tener los siguientes componentes:

e Un titulo: se debe mantener un correcto balance entre manejar un titulo atractivo pero que
también informe correctamente sobre lo que trata el contenido.

e Un gancho: es un resumen de menos de tres renglones que informe y destaque lo principal
del contenido.

e Introduccién: Un péarrafo de apertura que ubique al lector en la discusion, sefialando la idea
principal (lo que quieren exponer) y dando un abrebocas de los detalles més atractivos de la
investigacion. Es el espacio en donde se vende la idea y se justifica su importancia (deben
convencer al lector de leer su articulo).

e Contexto: cifras, citas o informaciéon que permita entender la situacion y el momento de la
discusion o de la historia que se quiere contar.

e Reporteria: se debe incluir las perspectivas de las diferentes personas o instituciones que
participan en la discusion o en historia. Es el espacio para incluir las voces de los diferentes
personajes, de los expertos (profesores), y del Gobierno si lo amerita.



Valor agregado: Puede ser con un analisis técnico, informacion que tal vez quedd por fuera
en la reporteria, o con elementos innovadores que enriquezcan el contenido (una buena
infografia).

Conclusién: puede ser una sintesis que permita digerir toda la informacién, o una reflexion
bien balanceada de la discusion o historia.

Foto o material audiovisual: debe tener al menos una foto, caricatura o cualquier imagen que
ilustre el contenido. Solo se puede incluir material que tenga derechos de autor libres (como
los que hay en pixabay.com) o con autorizacion del autor.

Tabla de calificaciones primer parcial

Base sobre la que se califica cada [Nota del
Criterio a calificar criterio estudiante
Tener todos los componentes exigidos en el
contenido 0,5
Comunicar efectivamente (que lo entiendan los
Nno economistas) 2
Redaccién y ortografia 0,5
Valor agregado del economista 1
Innovacioén y relevancia del tema 1
Bono publicacion 0,5
Total+bono 55

Explicacién criterios primer parcial:

Componentes: se califica que el contenido cumpla con todos los componentes antes
mencionados (titulo, gancho, introduccion....).

Comunicacion: se mide si el contenido es entendible y comprensible para la mayoria de la
poblacién, no solo economistas. Se debe demostrar la capacidad de traducir los conceptos
técnicos econdmicos a un lenguaje mas coloquial y préactico: se valoran los ejemplos
didacticos, y las formas innovadoras de explicar la economia.

Redaccion y ortografia (elocuencia en caso de contenidos audiovisuales): cada contenido
debe cumplir con altos estandares de escritura, que incluye una impecable ortografia y una
buena redaccion.

Valor agregado del economista: en cada contenido debe haber una propuesta de como un
economista puede enriquecer el periodismo econémico. Por ejemplo, con regresiones y otras
herramientas de andlisis, traduciendo grandes investigaciones, o simplemente abordando
temas desde la perspectiva econémica.

Innovacion y relevancia: que el contenido se destaque por trabajar un tema de alta relevancia
por medio de un enfoque poco predecible, con argumentos y narrativa innovadora.



e Se da un bono de media unidad (0,5) por: corregir los errores indicados en la calificacion del
parcial, enviar la version corregida del contenido al profesor magistral y conseguir el aprobado
para publicacion certificada por el profesor magistral por medio de un correo.

< El aprobado para publicacién se da cuando el profesor considera que todos los
errores fueron corregidos y también se atendieron detalles adicionales que se
consideren pertinentes.

< EIl contenido se puede publicar en www.elmaleconomista.com o en cualquier otro
medio (incluso nacionales).

Segundo parcial, lanzamiento de medio econdmico (20%): los estudiantes deben formar grupos
(el tamafio se especifica en la semana 8 o antes) para crear un medio econémico nuevo. Tienen
libertad completa para elegir la identidad y enfoque del medio, la plataforma (pagina web, canal de
youtube, TikTok, etc), al igual que el formato de los contenidos (texto, video, podcast).

En la semana 11 (entre la clase del martes y jueves) los estudiantes deben lanzar su medio con una
exposicion respondiendo las 10 preguntas para crear un medio (se explican en clase). El medio que
se lance debe tener al menos el mismo nimero de contenidos que el nimero de integrantes, y debe
seguir con estandares objetivos de calidad y rigurosidad (se califica como cualquier medio
profesional). Todos los integrantes del grupo reciben la calificacién del medio.

Tabla de calificaciones medios

Base sobre la que se califica

Criterio a calificar cada criterio Nota del medio
Responder las 10 preguntas para crear un medio 0,5

Comunicar efectivamente (que lo entiendan los no

economistas) 2

Estandar de calidad objetivo 1

Redaccion y ortografia; elocuencia en caso de

podscast o video 0,5

Valor agregado del economista 1

Bono por disrupcion 0,5

Total+bono 5,5

*Se da un bono de 0,5 a todos los integrantes del medio que muestre ser disruptivo entre la oferta
de medios econémicos.

Parcial final, especial del medio (30%): los grupos deberan presentar en la semana 16 un proyecto
especial dentro del medio. Se trata de una cobertura de un tema complejo, con un nimero de
contenidos igual o0 mayor al nimero de integrantes del medio.

6


http://www.elmaleconomista.com/

Tabla de calificaciones medios

Base sobre la que se califica
Criterio a calificar cada criterio Nota del medio

Relevancia de la cobertura 0,5

Comunicar efectivamente (que lo entiendan los no
economistas) 2

Estandar de calidad objetivo 1

Redaccion y ortografia; elocuencia en caso de

podscast o video 0,5
Valor agregado del economista 1
Bono por disrupcion 0,5
Total+bono 5,5

*Se da un bono de 0,5 % a todos los integrantes del medio que muestre ser disruptivo entre la oferta
de medios econdémicos

Quizzes sorpresa (30%): se haran seis quizzes sorpresa (que valen 5 % cada uno) sobre noticias
econdmicas del momento o temas que se expliquen en clase. Los estudiantes pueden recuperar los
quizzes por medio de actividades que asigne el profesor dentro de los 5 dias habiles después del
quiz.

8. Sistemade aproximacion de notas definitiva

No habra sistema de aproximacién de notas definitivas. Todas las calificaciones del curso tendran una unidad
y maximo dos décimas: 4.00, 4.55, etc.

Reclamos

Todos los reclamos seran atendidos por el profesor complementario, y si el estudiante lo pide por el
profesor magistral.

Segun los articulos 62 y 63 del Reglamento general de estudiantes de pregrado, el estudiante tendra
cuatro dias habiles después de la entrega de la evaluacion calificada para presentar un reclamo. El
profesor responderd al reclamo en los cinco dias hébiles siguientes. Si el estudiante considera que la
respuesta no concuerda con los criterios de evaluacion podra solicitar un segundo calificador al Consejo de
la Facultad en los cuatro dias habiles posteriores a la recepcion de la decision del profesor.

Fraude

Se considera fraude si se copia cualquier material periodistico que no sea del autor.


https://secretariageneral.uniandes.edu.co/images/documents/Reglamento_Pregrado_web_2017.pdf

Es obligatorio que en cada contenido se cite cualquier contenido, comentario o informacion externa que se
incluya.

Para citar no hace falta usar normas APA, o sistemas de citacion académicos. Simplemente pueden citar el
autor, el medio o lugar de la publicacion, y una referencia de tiempo. Y se debe poner comillas para
encerrar el texto que se uso textualmente.

Ejemplo:

“‘Desde 1984 solo se ha concertado en siete ocasiones el incremento del salario minimo y tres de estos
acuerdos se han dado sin la Central Unitaria de Trabajadores (CUT). Este ritual decembrino ha
demostrado ser poco efectivo para saldar las diferencias entre el Gobierno, los gremios empresariales y los
sindicatos. Y para este afio, el paro nacional despierta pocas esperanzas de un consenso”, dijo Camilo
Vega en un articulo publicado en El Espectador en diciembre de 2019.

El profesor magistral estudiara cada caso de posible fraude y lo llevara a las instancias pertinentes.

9. Politica de momentos dificiles

“Todas las personas pueden pasar por un momento dificil que de alguna manera pueda afectar nuestra
vida en la Universidad. Pueden ser problemas en casa, con la pareja, incluso estrés por esta u otra
materia. Si usted siente que esta pasando por un momento complicado, sin importar el motivo, siéntase
con la tranquilidad de hablar con la profesora para pedir tiempo o apoyo. Ningun trabajo o entrega puede
sobrepasar su salud mental y fisica. Su bienestar es lo mas importante.”

10. Bibliografia
Se recomienda consultar el siguiente material de apoyo:

e Cuadernos de Periodismo, del Centro de Estudios en Periodismo.

e CoOmo hacer periodismo de Maria Teresa Ronderos, Juanita Ledn, Mauricio Autor Saenz

e Periodismo mutante y bastardo, de Omar Rincén

e Repensar la pobreza de Esther Duflo y Abhijit Banerjee

Fecha de entrega del 30% de las notas: 9 de abril de 2021
Ultimo dia para subir notas finales en banner: 15 de junio de 2021
Ultimo dia para solicitar retiros: 15 de junio de 2021


https://facartes.uniandes.edu.co/periodismo/cuadernos-de-periodismo-nueva-coleccion-del-centro-de-estudios-en-periodismo/
https://books.google.es/books/about/C%C3%B3mo_hacer_periodismo.html?hl=es&id=e1QbAQAAIAAJ&redir_esc=y
https://www.icesi.edu.co/revistas/index.php/revista_cs/article/view/2394/3128

