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1. OBJETIVOS DEL CURSO

En términos generales, el curso busca que el estudiante comprenda el funcionamiento de
diferentes tipos de mercado, con sus dos componentes: consumidores y firmas. En
particular, con respecto al consumidor, el curso busca que el estudiante: a) describa el
proceso mediante el cual los consumidores distribuyen su ingreso entre diferentes bienes y
servicios para maximizar su bienestar, b) aplique en la préactica el proceso de escogencia del
consumidor, c) describa el proceso de derivacién de la demanda individual y de mercado
por un bien o servicio. Con respecto a la firma, el curso busca que el estudiante: a)
identifique las caracteristicas de cada tipo de mercado — perfecto e imperfecto, b) describa
el proceso de derivacion de la oferta de la firma y del mercado para cada tipo de mercado.
En su conjunto — consumidor y firma, el estudiante debe ser capaz de: a) describir el
funcionamiento de cada tipo de mercado, b) identificar las limitaciones tedricas en el
funcionamiento de cada tipo de mercado, c) aplicar en la practica — mediante ejercicios - el
funcionamiento de cada tipo de mercado.

2. METODOLOGIA DEL CURSO

Se dictan dos clases magistrales a la semana donde el profesor aclara y profundiza algunos
temas escogidos de las lecturas que los estudiantes deben hacer antes de cada clase. En la
misma semana se dicta una clase complementaria, donde cada seccion es atendida por un
profesor asistente, para desarrollar ejercicios, talleres y recibir asesoria.

3. BIBLIOGRAFIA

En la descripcidn de las lecturas se hace referencia a los siguientes textos base:

e Intermediate Microeconomics and its application. Walter Nicholson. Ninth Edition.
Thomson, South-Western. En su defecto: Microeconomia Intermedia. Nicholson,
Walter. Octava edicion. McGraw Hill

e Problemas de Microeconomia. Augusto Cano. Documento Cede 2001-15.
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Se utilizan como textos complementarios, para algunos temas:
Microeconomia Intermedia. Varian, Hal R. Quinta Edicion. Alfaomega
Microeconomia. Call, Steven T. y Holahan, William L.

Microeconomia, Pindyck, Robert S./Rubinfeld, Daniel L.

4. CONTENIDO DEL CURSO
Sema | Dia Tema Lectura
1 Ma -Ag. 9 Introduccion.  Sistemas Econdmicos. Definicién de la | Nicholson Capitulo 1
Ju-Ag. 11 Teoria Econdmica, la Macroeconomia y la Microeconomia. | Pindyck Cap. 1
Vi-Ag. 12 Complementaria
2 Ma - Ag. 16 | Andlisis del mercado en competencia. Equilibrio en el | Nicholson Capitulo 4
Ju-Ag. 18 mercado. Cambios en el equilibrio del mercado. Conceptos | Pindyck Cap. 2
sobre elasticidad y su utilizacion en el analisis de mercados.
Cano. Ejercicios: A.01-A.02-A.03-A04- A.05-A.06-A.07-
A.08-A.10-A.12-A.13y C.10
Vi-Ag. 19 Taller / Quiz 1
3 Ma - Ag. 23 | Introduccion a la teoria del consumidor. Utilidad. | Nicholson Capitulo 2
Ju-Ag. 25 Restriccién de presupuesto. Varian Cap. 2,3,4
Cano. Ejercicios: B.01-B.02-B.05-B.07 Pindyck Cap. 3
Vi - Ag. 26 Taller / Quiz 2
4 Ma - Ag. 30 | La demanda del consumidor. Los efectos sustitucion e | Nicholson Capitulo 3
Ju—Sep. 1 ingreso. Varian Cap. 5, 6
Cano. Ejercicios: B.03-B.04-B.06-B.07-B.08- -B.12 Call y Holahan Cap 4
Vi - Sep. 2 Taller / Quiz 3
5 Ma - Sep. 6 | Efectos sustitucion e ingreso. Nicholson Capitulo 3
Ju—Sep. 8 La demanda de mercado. Varian Cap. 8
Call y Holahan Cap 4
Vi-—Sep. 9 Taller / Quiz 4
6 Ma — Sep. 13 | Utilizacion de la teoria del consumidor: Analisis del indice | Nicholson Capitulo 3,
Ju—Sep. 15 | de precios. La oferta de trabajo. Anexo al cap. 13
Cano. Ejercicios: B.08- B.11 Call y Holahan Cap 4
Pindyck cap. 4
Vi-Sep. 16 | EXAMEN PARCIAL 1 (20%)
7 Ma - Sep. 20 | Funcion de produccion frente al gasto por el uso de | Nicholson Capitulo 5,6
Ju—Sep. 22 | factores. Deduccién de la funcion de costo. Varian Cap. 18, 20, 21
Cano. Ejercicios: D.01a D.07y E.0laE.O07 Pindyck cap 6, 7
Vi -Sep. 23 Taller / Quiz 5
8 Ma — Sep. 27 | Funciones de costo. Nicholson Capitulo 6, 7
Ju—Sep.29 | Andlisis del comportamiento de la firma frente a un | Varian Cap. 22 y 23
mercado en competencia. Deduccién de la funcion de oferta
de la firma Cano. Ejercicios: F.01 a F.05
Vi-Sep.30 | Taller/Quiz6
Oct.. 3-7 SEMANA DE TRABAJO INDIVIDUAL
9 Ma - Oct. 11 | Oferta del mercado. Mercado en competencia perfecta. | Nicholson Capitulo 8,9
Ju-0Oct. 13 | Comportamiento eficiente del consumidor y del productor.
Cano Ejercicios: B.13
Vi-0Oct. 14 | Taller /Quiz 7
10 Ma - Oct. 18 | Andlisis del monopolista simple. Intervencidon en el | Nicholson Capitulo 10
Ju—0Oct. 20 | mercado monopolista. Intervencion en el mercado | Call y Holahan Cap. 9
monopolista.
Cano. Ejercicios: G.01-G.02-G.03-G.04-G.05-G.06-G.09
Vi-0Oct. 21 | Taller /Quiz 8




11 Ma - Oct. 25 | Mercado monopolista con discriminacién de produccién y | Nicholson Capitulo 10
Ju—0Oct. 27 | de precios. Ejercicios: G.07-G.08-G.10-G.11-G.12-G.13 Call y Holahan Cap. 9
Vi-0ct. 28 | EXAMEN PARCIAL 2 (20%)

12 Ma—-Nov. 1 | Introduccion a mercados intermedios. Analisis del | Nicholson Capitulo 11
Ju—Nov. 3 oligopolio. EI modelo de Cournot. Colusién. EI modelo de | Call y Holahan, Cap 10

Stackelberg.
Cano. Ejercicios: 1.01-1.02-1.05-1.06
Vi—Nov. 4 Taller / Quiz 9

13 Ma - Nov. 8 | Modelos alternativos a Cournot. Otros modelos del | Nicholson Capitulo 11

Ju—Nov. 10 | mercado oligopolista. La competencia monopolistica.
Cano. Ejercicios: 1.03-1.04-1.07-1.08-H.01-H.02-H.03
Vi—-Nov. 11 | Taller / Quiz 10

14 Ma —Nov. 15 | Teoria de juegos. Pindyck Capitulo 13
Ju — Nov. 17 Nicholson Cap. 12
Vi-Nov. 18 | Taller / Quiz 11 (Rescate)

15 Ma —Nov. 22 | Teoria de juegos Pindyck Capitulo 13
Ju — Nov. 24 Nicholson Cap. 12
Vi—-Nov. 25 | EXAMEN PARCIAL 3 (20%)

5. EVALUACION DEL CURSO

Estructura de la nota:
e Tres parciales: 20% cada uno, para un total de 60%
e Diez talleres y diez comprobaciones, cinco précticas y cinco teoricas, en
forma de Quiz: 4% cada taller-comprobacion semanal, para un total de 40%.
La nota de cada taller-comprobacién semanal se estima asi: 20% la solucién
al taller entregada y 80% el quiz de la semana respectiva.

Aproximaciones:
Las aproximaciones para la nota final seran autométicas de acuerdo con los siguientes
casos:

e Menora 0.25,bajaa0.0

e Igual o superior a 0.25 pero menor a 0.75, sube a 0.5

e Igual o superior a 0.75, sube a 1.0

Reclamos:

De acuerdo con el Reglamento General de Estudiantes de Pregrado (art. 49), los reclamos
sobre correccion de las pruebas deben solicitarse por escrito durante la semana siguiente al
dia en que la nota fue puesta a disposicién de los estudiantes. La revisién puede generar
aumento, disminucion o ratificacion de la nota.



