UNIVERSIDAD DE LOS ANDES
MICROECONOMIA 2
Segundo semestre 2004

PROFESORES:
e  Clase magistral: Martha Lucia Baquero
Lunes y miércoles 3:00 - 4:20pm.
Correo: mbaquero@uniandes.edu.co
Atencion estudiantes: jueves 10am - 12m (Economia C-203)
o  Talleres: viernes 2:30 - 3:50pm
Andrés Uribe (seccién 8) - Correo: uribemedina@yahoo.com
Liliana Rivera (seccion 9) - Correo: my-river@uniandes.edu.co
Maria Fernanda Téllez (seccion 13) - Correo: ma-telle@uniandes.edu.co

1. OBJETIVOS DEL CURSO

Con el presente curso se busca que el estudiante logre un manejo, a nivel intermedio, de los
conceptos y herramientas de la teoria de la determinacion de los precios y la asignacion de
recursos, desde el punto de vista neoclésico. Se considerard el proceso de toma de decisiones de
los agentes econdmicos en diferentes estructuras de mercado -modelos de competencia perfecta
y de competencia imperfecta- comparando los efectos sobre eficiencia y bienestar econdémico
neoclasico.

2. METODOLOGIA DEL CURSO

En las sesiones magistrales se realizara la exposicion y analisis de los aspectos fundamentales
de cada tema, lo cual se complementard, en la sesion de taller, con la realizacién de ejercicios y
la resolucion de dudas. Las dos primeras sesiones estaran a cargo de la profesora magistral y la
tercera sesidén a cargo de los asistentes graduados. Se asegura coordinaciéon del equipo de
asistentes graduados: los ejercicios de cada taller son iguales para todas las secciones. Los
estudiantes deben hacerse responsables de la lectura previa del tema semanal, de la totalidad de
los contenidos de cada seccion para los talleres y los exdmenes, y de la realizacién previa de los
talleres.

Se utilizaran algunos elementos de la metodologia conocida como “Ensefianza para la
Comprension”.

3. CONTENIDO DELCURSO
e Mi 4 ago: Introduccién. EI mercado. N. Cap. 1y 2 Semana 1

TEORIA DEL CONSUMIDOR

e Lu9ago: Las preferencias y la utilidad. N. Cap. 3 Semana 2
e Mi 11 ago: La restriccion presupuestal. La eleccion del consumidor. N Cap4 Semana 2
e Lu 16 ago: feriado Semana 3
e Mi 18 ago: La eleccidn 6ptima del consumidor (fin). N. Cap. 4 Semana 3
e Lu 23 ago: Demanda: variacion en renta y precio de un bien. N. Cap.5 Semana 4
e Mi 25 ago: La demanda de mercado Yy elasticidades. N. Cap. 7 Semana 4
e Lu30agoy Mil sep: Efecto sustitucion y efecto ingreso segun Slutsky y

Hicks. Varian Cap. 8 y N. Cap. 5. Semana 5
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TEORIA DEL PRODUCTOR

e Lu 6 sep: La tecnologia y las funciones de produccion. N. Cap. 11 Semana 6
e Mi 8 sep: Funciones de costos (inicio). N. Cap. 12 Semana 6
e Lu 13 sep: Funciones de costos (fin). N. Cap. 12 Semana 7
e PARCIAL1: MI15SEP Semana 7

e Lu20sepy Mi22 sep: La oferta de la empresa y del mercado. N. Cap. 13~ Semana 8

e RECESO: 27SEP A 1°OCT SEMANA 9
e Lu4octy Mi6 oct: Mercado en Competencia perfecta. N. Cap. 14 Semana 10
TEORIA DE MERCADOS

e Lu 11 oct: Monopolio Simple. N. Cap. 18 Semana 11
e Mi 13 oct: Monopolio discriminacién de precios. N. Cap.18 Semana 11
e Lu 18 oct: feriado Semana 12
e Mi 20 oct: Monopolio discriminacion de precios y Mon. natural. N. Cap.18 Semana 12
e Lu 25y Mi27 oct: Teoria de juegos. N. Cap. 20 Semana 13
e Lu 1l nov: feriado Semana 14
e PARCIAL 2: Mi 3NOV Semana 14
e Lu 8 nov: Oligopolio: Liderazgo en precio y en cantidad. N. Cap. 19 Semana 15
e Mi 10 nov: Oligopolio: Cournot, cartel y Bertrand. N. Cap. 19 Semana 15
e Lu 15 nov: feriado Semana 16
e Mi 17 nov: Competencia Monopolistica. N. Cap. 19 Semana 16
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EVALUACION
ESTRUCTURA DE LA NOTA
- Primer Parcial (semana 7) 25%
- Segundo Parcial (semana 14) 30%
- Comprobaciones y tareas 15%
- Examen Final 30%
TOTAL 100%

APROXIMACIONES
- Los profesores tienen autonomia para la realizacién de las aproximaciones de la
nota final. En este curso, las aproximaciones para la nota final seran
automaticas de acuerdo con los siguientes casos: inferior a 0.25, baja a 0.0;
superior o igual a 0.25, sube a 0.5; inferior a 0.75, baja a 0.5; superior o igual a
0.75, sube a 1.0.

RECLAMOS
- Si usted considera que hay un error en la correccion de cualquiera de sus
pruebas, puede solicitar su reclamo por escrito durante la semana siguiente al
dia en que la nota fue puesta a disposicion de los estudiantes, tal como lo
estipula el Reglamento General de Estudiantes de Pregrado (art. 49). La
revision puede generar aumento, disminucidn o ratificacién de la nota asignada.
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