UNIVERSIDADIDE LOS ANDES
MICROECONOMIA INTERMEDIA 1
Primer semestre 2003

PROFESORES:
- Martha Lucia Baquero: magistral
Miércoles 10am - 12m. Correo: mbaguero@uniandes.edu.co
Atencién estudiantes: Jueves 10am - 12m (Economia 2° piso)
Talleres:
- Eduardo Silva (seccion 4)
Viernes 12m - 2pm. Correo: andressilva@cable.net.co
- Andrés Gomez (seccion 5)
Viernes 12m - 2pm. Correo: angomez(@corfinsura.com.co
- Luz Adriana Giraldo (seccién 6)
Viernes 12m - 2pm. Correo: l-girald@uniandes.edu.co

L OBJETIVOS DEL CURSO

Con el presente curso se busca que el estudiante logre un manejo, a nivel intermedio, de los conceptos y
herramientas de la teoria de la determinacién de los precios y la asignacion de recursos, desde el punto de
vista neoclasico. Se considerara la teoria del consumidor, la teoria del productor y el mercado bajo
competencia perfecta.

2 METODOLOGIA DEL CURSO

En la primera sesion de la semana se realizard la exposicion y analisis de los aspectos fundamentales de
cada tema, la cual se complementara, en la otra sesion, con la realizacién de ejercicios y la resolucién de
dudas. La primera sesién estard a cargo de la profesora magistral y la segunda sesién a cargo de los
asistentes graduados. Se asegura coordinacion entre los asistentes graduados, de tal forma que los
ejercicios sean iguales para todas la secciones. Los estudiantes deben hacerse responsables de la totalidad
de los contenidos de cada seccion para los talleres y los examenes.

Se utilizardn algunos elementos de la metodologia conocida como “Ensefianza para la Comprension”.

3 CONTENIDO DEL CURSO
e Introduccion Semana |
TEORIA DEL CONSUMIDOR -
e El mercado. La restriccion presupuestal. N. Cap. 1 Semana 2
e Las preferencias y la utilidad . N. Cap. 3 Semana 3
e Laeleccion optima del consumidor. N. Cap. 4 Semana 4
e La demanda: variaciones de la renta o del precio de un bien. N. Cap. 5 Semana 5
e Efecto sustitucién y efecto ingreso segun Slutsky. Varian. Cap. 8 Semana 6
PARCIAL 1 Viernes 28 de febrero Semana 7
e Efecto sustitucion y efecto ingreso segiin Hicks. N. Cap. 5 Semana 8
e Lademanda de mercado y la elasticidad. N. cap. 7 Semana 9
TEORIA DEL PRODUCTOR
e Latecnologia y las funciones de produccion. N. Cap. 11 Semana 10
e  Minimizacion de costos y funciones de costos. N. Cap. 12 Semana 11
e Los costos en el corto y largo plazo. N. Cap. 12 Semana 12
e Laoferta de la empresa. N. Cap. 13 Semana 13
SEMANA SANTA
PARCIAL 2 Viernes 25 de abril Semana 14

EL MERCADO BAJO COMPETENCIA PERFECTA
e Determinacion de los precios en el mercado competitivo. N. Cap. 15 Semana 15
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5. EVALUACION
- Primer Parcial (semana7) 25%
- Segundo Parcial (semana 14) 30%
- Comprobaciones y tareas 15%
- Examen Final 30%
TOTAL 100%
APROXIMACIONES

e Los profesores tienen autonomia para la realizacion de las aproximaciones de la nota final. En este
curso, las aproximaciones para la nota final serdn autométicas de acuerdo con los siguientes casos:
. Inferior a 0.25, baja a 0.0
. Superior o igual a 0.25, sube a 0.5
. Inferior a 0.75, baja a 0.5
. Superior o igual a 0.75, sube a 1.0



