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PROGRAMA DE MICROECONOMIA 1
Segundo semestre 2002

PROFESORES:
- Martha L. Baquero: magistral
Martes 10am - 12m. Correo: mbaquero@uniandes.edu.co
Atencion estudiantes: Jueves 10am - 12m (Edificio “ Las Monjas” ofic. 302B)
Talleres:
- Eduardo Silva (seccién 4)
Viernes 12m - 2pm. Correo: andressilva@cable.net.co
- Angie Salom  (seccion 5)
Viernes 12m - 2pm. Correo: angiesalom@hotmail.com
- Luz Adriana Giraldo (seccién 6)
Viernes 12m - 2pm. Correo: l-giraldo@uniandes.edu.co

1. OBJETIVOS DEL CURSO

Con el presente curso se busca introducir al estudiante en el manejo de los conceptos y herramientas
basicos de la determinacién de los precios y la asignacion de recursos, desde el punto de vista neoclasico.
Se considerara la teoria del consumidor, la teorfa del productor, el mercado bajo competencia perfecta y

el mercado de factores.

2 METODOLOGIA DEL CURSO

En la primera sesién de la semana se realizara la exposicion y analisis de los aspectos fundamentales de
cada tema, la cual se complementard, en la otra sesion, con la realizacion de ejercicios y la resolucion de
dudas. Los estudiantes deben hacerse responsables de la totalidad de los contenidos de cada seccion para

los talleres y los examenes.
Se utilizardn algunos elementos de la metodologia conocida como “Ensefianza para la Comprension”.

3. CONTENIDO DEL CURSO
e [Introduccion Semana |

TEORIA DEL CONSUMIDOR

e Elmercado. La restriccion presupuestal. N. Cap. 1 Semana 2
e Las preferencias y la utilidad . N. Cap. 3 Semana 3
e Laeleccion 6ptima del consumidor. N. Cap. 4 Semana 4
¢ Lademanda: variaciones de la renta o del precio de un bien. N. Cap. 5 Semana 5
e Efecto sustitucién y efecto ingreso. Ecuacion de Slutsky. N. Cap. 5 Semana 6
PARCIAL 1 Semana 7
e lademanda de mercado y la elasticidad. N. cap. 7 Semana 8

TEORIA DEL PRODUCTOR

* Latecnologia y las funciones de produccién. N. Cap. 11 Semana 9
e Las curvas de costos. N. Cap. 12 Semana 10
e [aoferta de la empresa. N. Cap. 13 Semana 11 |

EL MERCADO BAJO COMPETENCIA PERFECTA
e Determinacion de los precios en el mercado competitivo. N. Cap. 15 Semana 12

EL MERCADO DE FACTORES
e Lademanda de factores. N. Cap. 23 Semana 13

PARCIAL 2 Semana 14

e La oferta de trabajo. N. Cap. 24 Semana 15
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5, EVALUACION

Primer Parcial (semana 7) 25%
- Segundo Parcial (semana 14) 30%

- Comprobaciones y tareas 15%

- Examen Final 30%

TOTAL 100%
APROXIMACIONES

e Los profesores tienen autonomia para la realizacion de las aproximaciones de la nota final. En este
curso, las aproximaciones para la nota final seran automaticas de acuerdo con los siguientes casos:
. Inferior a 0.25, baja a 0.0
. Superior o igual a 0.25, sube a 0.5
. Inferior a 0.75, bajaa 0.5
. Superior o igual a 0.75, sube a 1.0



