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1. OBJETIVO

~ Dotar a los estudiantes de los elementos basicos de la tedrica economica
y en especial de la teorfa microeconémica relacionada con la conducta del
consumidor, de las firmas y del funcionamiento de los mercados.

- Ejercitar a los estudiantes en la aplicacién del instrumental de la tedrica
microecondmica a través de ejercicios y talleres sobre los diferentes
temas, buscando con ello desarrollar en los estudiantes habilidades para la
identificacion, formulacién y solucién de problemas microeconomicos.

2. JUSTIFICACION

La microeconomia constituye junto con la macroeconomia el nicleo de la
formacién en teorfa econémica del economista, y una asignatura
fundamental en la formacién de cualquier profesional (léase ingeniero o
administrador) del siglo XXI; proporciona las bases y las herramientas para
la comprensién y modelaje del comportamiento de los agentes economicos
individuales y del funcionamiento de los diferentes mercados, de tal manera
que el estudiante este en capacidad de realizar andlisis aplicados sobre
problemas particulares tanto en el &mbito publico como privado.

METODOLOGIA

Este es un curso que se desarrolla de la siguiente manera: una primera sesion
magistral donde se presentan los conceptos y la estructura tedrica basica y una
segunda sesién donde se realizardn principalmente ejercicios, discusiones
sobre los temas.

Los temas principales seran introducidos en la sesién magistral pero deben
complementados a través de lecturas previas preparadas por los estudiantes
para facilitar la comprension de los temas.

En la segunda sesion se desarrollarin ejercicios, talleres, comprobaciones de
lectura y resolveran inquietudes a los estudiantes. Su objetivo es reforzar los
aspectos tedricos y desarrollar en los estudiantes habilidades para la




identificacion, formulacién y solucién de problemas microeconémicos. A
diferencia de las sesiones magistrales, en las complementarias se espera una
participacién activa y permanente de los estudiantes.

Para facilitar el desarrollo del curso se anexa una programacion por sesiones,
donde se sefialan los temas, las fechas y las lecturas respectivas . En las
sesiones de clase se cubre solo parte de los temas asignados en las lecturas,
pero el estudiante es responsable por el cubrimiento de la totalidad.

4. BIBLIOGRAFIiA

Textos basicos:

e Nicholson, W. (2001). Microeconamia Intermedia y sus aplicaciones. McGraw-
Hill. Octava Edicion.

o Varian, H. (1996) Microaonomiz Intenmedia. Antoni Bosch editor. Cuarta
edicion..

Otras referencias:

e Call y Holahan (1983) Microeconomia. Interamericana. Incluye interesantes
aplicaciones microeconémicas.

e Frank, Robert. (2001) Microeconamics and Behavior. Cuarta Edicion. Tiene
muy buenas ayudas en Internet y la posibilidad de presentar pruebas de conocimiento
por este medio.

e Nicholson, W. (1997) Teoriz Microeondmica. Principios besicos y aplicaciones.

Un excelente complemento en cuanto a la formulacién matemdtica al texto de

Microeconomia Intermedia del mismo autor.

e Pindyck, R. y Rubinfeld D. (2001) Microewnomia. Prentice Hall. Quinta

. sy . . . - .
edicidn. Incluye interesantes aplicaciones microeconémicas.

6. EVALUACION

Parcial 1 20%
Parcial 2 20%
Examen Final 30%
Controles y quices 10%
Talleres 20%
Total 100%




7. CONTENIDO PROGRAMATICO RESUMIDO

Introduccion

El mercado

La conducta del consumidor

La demanda individual y del mercado

La produccion

Los costos de produccion

La maximizacion de las ganancias y la oferta competitiva
Anélisis de los mercados competitivos

La estructura del mercado
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8. CONTENIDO PROGRAMATICO DETALLADO

SEMANA 1Lectura Previa: Capitulo 1:Introduccion
Enero 15 CLASE MAGISTRAL: Introduccién.  Sistemas Economicos.
Definicién de la Teorfa Econémica, la Macroeconomia y la
Microeconomia. Anilisis del Mercado en Competencia. Equilibrio en
el mercado.
Enero 18 CLASE DE APLICACIONES: Ejercicios: A01-A02-A03-A04-
AO08-A09-A10-A11-A12-A13

SEMANA 2Lectura Previa: Capitulo 4: Demanda del mercado y elasticidad

Enero 22 CLASE MAGISTRAL: Conceptos sobre elasticidad de la demanda y
de la ofertay su utilizacién en el analisis de mercados.

Enero 25 CLASE DE APLICACIONES: Ejercicios: A05-A06-A07-A16-A19 y
C01aC10 Quiz1

SEMANA 3Lectura Previa: Capitulo 2: Utilidad y eleccion
Enero 29 CLASE MAGISTRAL: Introduccién a la teoria del consumidor y
andlisis de los conceptos en que se basa la funcién de demanda de un

mercado.
Febrero 1 CLASE DE APLICACIONES: Ejercicios: B01-B02-B05-B07

Quiz 2

SEMANA 4Lectura Previa: Capitulo 3: Demanda individual

Febrero 5 CLASE MAGISTRAL: La demanda del consumidor. Los efectos
sustitucién e ingreso. Utilizacién de la teoria del consumidor en el
andlisis del Indice de precios y de la oferta de trabajo.



Febrero 8 CLASE DE APLICACIONES: Ejercicios: B03-B04-B06-B08-B11-
B12 Quiz3

SEMANA 5Lectura Previa: Capitulo 5: Produccién

Febrero 12 CLASE MAGISTRAL: Funcién de produccion frente al gasto por
el uso de factores.

Febrero 15 CLASE DE APLICACIONES: Ejercicios: D01 a D07 Quiz
4

SEMANA 6Lectura Previa: Capitulo 6: Costos
Febrero 19 CLASE MAGISTRAL: Deduccién de la funcion de costo
Febrero 22 CLASE DE APLICACIONES: Ejercicios: EO1a E07 . Quiz 5

SEMANA 7Lectura Previa: Repaso de los Capitulos 1 a 6
Febrero 26 CLASE MAGISTRAL: Repaso del comportamiento eficiente del

consumidor y del productor
Marzo 1 CLASE DE APLICACIONES: Examen Parcial

SEMANA 8Lectura Previa: Capitulos 7 y 8: Maximizacion del beneficio y
competencia perfecta

Marzo 5 CLASE MAGISTRAL: Andlisis del comportamiento de la firma frente
a un mercado en competencia. Deduccién de la funcion de oferta de la
firma y del mercado. Analisis de mercados en competencia.

Marzo 8 CLASE DE APLICACIONES: Ejercicios: A14-A15-A17-A18-A20-
A21 y FO01aF05 Quiz6

SEMANA 9Lecturas Previas: Capitulo 10: Monopolio

Marzo 12 CLASE MAGISTRAL: Andlisis del monopolista. Discriminacion de
produccién. Discriminacion de precios.

Marzo 15 CLASE DE APLICACIONES: Ejercicios: G01a G13  Quiz 7

SEMANA 10 Lecturas Previas: Capitulo 11: Competencia imperfecta
Marzo 19 CLASE MAGISTRAL: Introduccién a mercados intermedios. Analisis
del oligopolio. El modelo de Cournot. Modelos alternativos a

Cournot.

Marzo 22 CLASE DE APLICACIONES: Ejercicios: 101-102-105 103-104-I106-
107-108

SEMANA 11 Semana de Receso

SEMANA 12 Lecturas Previas: Capitulo 11: Competencia imperfecta



Abril2  CLASE MAGISTRAL: Otros modelos del mercado oligopolista. La
competencia monopolistica
Abril5 CLASE DE APLICACIONES: Ejercicios: HO1 aHO3 Quiz 8

SEMANA 13 Lecturas Previas: Capitulo 12: Estrategia y Teoria de Juegos

Abril 9 CLASE MAGISTRAL: Conceptos basicos, concepto de equilibrio.
Juegos ilustrativos: en forma extensiva, en forma normal, estrategias
dominantes y equilibrio de Nash

Abril 12 CLASE DE APLICACIONES: Ejercicios: 12.1212.4 Quiz 9

SEMANA 14 Lecturas Previas: Capitulo 14: Fijacién de precios en los mercados
de insumos

Abril 16 CLASE MAGISTRAL: Mercado de Factores

Abril 19 CLASE DE APLICACIONES: Ejercicios: J01aJ03  Quiz 10

SEMANA15 Lecturas Previas: Capitulo 13 y Apéndice del Capitulo 13
Abril 23 CLASE MAGISTRAL: Introduccién al concepto del equilibrio

general y del bienestar. Contribucién de los mercados al bienestar.
Abril 26 CLASE DE APLICACIONES: Repaso

SEMANA 16
Abril 30 Examen Final
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