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L OBJETIVOS

Con este curso se inicia la secuencia de Microeconomia. Esta 4rea de la profesion es
fundamental para quien mas adelante, como profesional, trabaje en el sector privado o
publico, ya sea en decisiones estratégicas de las empresas, para disefiar y entender la
politica publica (intervencion del Estado, regulacion, etc.) y en general, para tener
elementos que sirvan para la comprension del mundo econoémico.

Microeconomia I, estard concentrado en los conceptos basicos de la teoria del Consumidor
y de la Produccion y los Costos. Después de una introduccion, se pasa a discutir los
conceptos de mercado, oferta y demanda. Posteriormente se entra en la teoria del
consumidor: Preferencias, Restriccion presupuestal, preferencia revelada, consumo
intertemporal, demanda individual, demanda agregada. En la produccion se discutiran los
conceptos de tecnologia, isocuantas, rendimientos a escala, costos en el corto y largo plazo.
Finalmente, se analiza el mercado competitivo.

IL. METODOLOGIA Y BIBLIOGRAFIA

El curso se desarrolla con la combinacion de las clases magistrales y las complementarias.
En las primeras se discuten sobre todo los conceptos y se desarrollan los analisis. En las
segundas se trabajan problemas. El estudiante tiene que trabajar y estudiar por su cuenta,
pues todo el material no alcanza a ser cubierto en las clases.

Referencias Basicas:
Mankiw G: “Principles of microeconomics”, The Dryden Press, 1997



Pindyck R.S. y Rubinfeld D.: “Microeconomia”, Cuarta edicion, Prentice Hall, 1998,
Varian H.: “Microeconomia Intermedia”, A.Bosch, Tercera Edicion, 1993

III. CONTENIDO

1. Introduccién: Micro vs. Macro, Analisis positivo vs. normativo, Mercado, elasticidad,
corto plazo, vs. largo plazo. (Agosto 10) (P1, P2, V1, M1, M2, M4,M5)

Sesién complementaria (SC): Elasticidad de la oferta y la demanda, corto plazo y largo
plazo.

2. Restriccion Presupuestal (Agosto 17) (P3.2, V2,M21)

SC: Problemas

3. Preferencias del consumidor (Agosto 24) (P3.1, V.3, M21)

SC: Problemas

4. Eleccion optima del consumidor (Agosto 31) (P. Apen 4,V.5, M21)

SC: Problemas

5. Demanda individual y de mercado (Septiembre 7) (P.4, V6 y V8)

SC: Excedente del Consumidor (P4.4), Externalidades (P4.5)

6. Demanda individual y de mercado (Septiembre 14) (P.4, V6 y V8)

SC: Problemas

7. 1er Parcial (Septiembre 21)

8. Consumo intertemporal (Septiembre 28) (V10)

SC: Problemas

9. Semana de receso (Octubre 5)

10. Produccion (Octubre 12) (P6, V.17, M13)

SC: Problemas

11. Maximizacién del beneficio (Octubre 19) (P8, V.18, M13)

SC: problemas

12. Minimizacion de costos (Octubre 26)) (P.7, V19, M13)

SC: Problemas

13. Curva de cortes, marginal y oferta de la empresa (Noviembre 2) (P.7, V20, M13)
SC: Teoria de Costos y Produccion-Tratamiento matematico (P ap.7)

14. La oferta de la industria (Noviembre 9) (P.8, V.21)

SC: Produccion optima en el largo plazo, Curva de oferta en el L. Plazo (P8.6, 8.7)
15. El Mercado competitivo (Noviembre 16) (P.9, V.22, M14)

SC: Cuotas de importacion y tarifas (P9.5), Impuestos y subsisdios (P9.6)

16. 2do. Parcial (Noviembre 23).

IV. EVALUACION

2 Examenes parciales (20% c/u) 40%
Talleres y Quizes en SC 25%
Quiz en S.Magistral 5%

Examen Final 30%



