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I. OBJETIVO.

Se busca familiarizar al estudiante con los conceptos basicos de Ia economia,
ofreciendo un programa general que busca abarcar los conceptos mas
importantes de esta ciencia. De esta forma se pretende que el estudiante,
ajeno a la economia, sea capaz de entender y ser analitico ante la realidad
econémica.

Il. METODOLOGIA.

La clase sera un complemento a las lecturas asignadas. Se resolveran dudas y
se ampliaran algunos aspectos relevantes del tema de estudio. Se busca un
papel activo del estudiante, razén por la cual es necesario que estos preparen
las lecturas antes de clase.

ll. EVALUACION.

» 2 Examenes parciales 50%
« Comprobaciones y trabajos 25%
o Examen final 25%

IV. CONTENIDO DEL CURSO.
1. INTRODUCCION.

e Que es la economia ?
e La economia como ciencia
¢ Principales escuelas del pensamiento econémico.

2. PRINCIPIOS DE CUENTAS NACIONALES

e El ciclo econémico
* Algunas variables relevantes en el analisis econdémico.

3.MICROECONOMIA

e Oferta y demanda.

» Lineamientos generales de las Teorias del consumidor y del
productor.

e Conceptos generales de : Competencia perfecta, monopolio y
Duopolio.



. MACROECONOMIA.

Modelo IS-LM

Politicas fiscal y Monetaria en una economia cerrada.
Modelo Mundell - Fleming (Economia abierta)
Politicas macroeconémicas en una economia abierta.

. COMERCIO INTERNACIONAL

¢ Ventaja comparativa y ventaja competitiva.
o Beneficios del comercio internacional
e Modelo Hecksher-Ohlin.
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