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k rs0 hace parte del programa docente en  Teoria ~Condmica

Facultad de Economia a los estudiantes GLLE
de =conomistas, Y A los de otras carreras ot
HASES  para cursos posteriores, Dentro de

ondiente a Microse nomia s desarrolla
s Bl primeroc d cuales corresponds

=2+ TEMAS
Este curso tiene como objetivo estudiar las bases de la teoria
microecondmica dentro de 1as sconomias de mercado. Se inicis con
un estudio sobre los ascectos generales del mercado, basado en el
romportamisnto de la  demanda ¥ de la oferts. be profundiza en el
concepgto de la cidn de demanda, analizan ido el comportamiento
ezl consumidor funcidn de uwtilidad o Lefanoicn, :
posibles limitaciones ¥ 1as formas conc alige % bienes gue
monsume. Sobre estas  basssz ze deducen las curvas de denanda de]
Consumidor v del mercadeo ¥ algunos sistemas Para medir su compor-

tamiento, Como es el conceptoc  de elasticidad. Be pasa al
andlisis de la funcidn de oferta, detallande lo= conceptos de

produccidn v  de costos  en caso de una firma dentro de L

=
marcado  #n competencis perfecta. S ¢ concluye con un anfglisis
EQbFE las caracteristicas del mercado competitivo, tomando de
nuevo las funciones de demanda v oferta m 5Us conceptos bidsi-
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#a se encuentran las fechas de clase vy  los temas
& legr plav1%mﬁﬁtpﬂ Aungue eBn clase 5510 se

S asignados LEa .“fturaq 1 ii

lLas preguntas en los

nte ez
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reapcnsqule ol T
Limitan a2 lo visto en s

ste es un curso de 4 creditos, lo cual guisrs decir Que, ademnds
de las horas de clase ¥ de taller, los estudiantes le dedican o
horas semanales al trabajo fuera de clase.
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