UNIVERSIDAD DE LOS ANDES
Facultad de Economia
MICROECONOMIA I

Segundo semestre de 1995

Profesor: Andrés Carvajal

1- OBJETIVO:

En el curso se estudiaran los elementos fundamentales de las
teorias del consumidor y el productor, Y su inter-relacién en
condiciones de competencia perfecta. Con ello se pretende presentar
al estudiante las bases que sustentan el andlisis econémico

moderno.

2- METODOLOGIA:

El curso esta basado en la exposicién de los temas segin el enfoque
propuesto por Varian (1994). Los ejercicios que se encuentran en
Varian (1994) y Bergstrom y Varian (1994) deberan servir como

talleres para consolidar los conceptos.

3- CONTENIDO:

3.1- Naturaleza y Objeto de la Ciencia Econémica: La economia
como ciencia social. Normativismo y Positivismo. Microeconomia

y Macroeconomia.



3.2- Teoria del Consumidor: El1 mercado. La restriccién
presupuestaria. Las preferencias. La utilidad. La eleccién. La
demanda. Las preferencias reveladas. Las funciones de demanda.
El intercambio. La eleccién intertemporal. El excedente del

consumidor. La demanda de mercado. El equilibrio.

3.3- Teoria del Productor: La tecnologia. La maximizacién del
beneficio. La minimizacién de los costos. Las curvas de

costos. La oferta de la empresa. La oferta de la industria.

3.4- Los Mercados Competitivos.

4- EVALUACION:

Se realizaran tres parciales y un final. Los parciales compondran
el 70% de la nota y el final serd el 30% restante. La no
presentacion de algin examen se resolverd segin el reglamento de la

Facultad.
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