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OBJETIVO DEL CURSO

El ochietivo de este curso s acercar de forma introductoria
a estudiantes de disciplinas diferentes a la economia a los
conceptos y herramientas que esta ciencia social maneja, con
el fin de revelar su utilidad no solo en el analisis ¥
descripcién de realidades -—-que no se limitan al campo
"econtmico” por gue tocan muchas dimensiones humanas de la
vida diaria—, sino ademas dar oportunidad a gque estos
estudiantes a través de lo aprendido. cuenten con algunas
herramientas analiticas gque les permitan desarrocllar su

propia posicion de una manera mas profunda frente a
fendmenos de la incumbencia de todos. como por ejemplo la
politica econdmica gue =] desarrolla en ciertas
circunstancias.

METODOLOGIA

En las clases se presentaran los temas que se sefalan en el
puntc IV de este programa, se resclveran las dudas y en
ciertas circunstancias se ampliaran algunos de los tépicos
de acuerdo al interés que estos suciten en los estudiantes,
de ser posible a través de la presentacion de esos tdpicos
por parte de los mismos estudiantes.

EVALUACION

' ANTES DE RECESO

Ensayos v Tareas (y/c exposiciones) 204
Primer Farcial 20%

DESPUES DE RECESO

Ensavos ¥y Tareas (y/0 expocisiones) 10%
Segundo Farcial 20%
Examen Final 20%

La fecha del primer parcial sera 14 de Septiembre vy el
segundoc parcial se realizara el 14 de HNoviembre. En
principio seran 3 Tareas vy 3 Ensayos, pero esto pusde
modificarse de acueserdo al desarrollo del curso.
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Iv.

CONTENIDO DEL CURSO

INTRODUCCION

% La economia como ciencia.

X itos tres problemas fundamentales del pensamiento
BCONDMiCO.

b Principales escuslas de pensamiento economico.

MICROECONOMIA

¥ Bienes Econdmicos, Mercado comoc forma de Organizacidn
Social, Unidad de Andlisis y supuesto de racicnalidad
de los individuos.

X Demanda v Oferta.

¥ Teoria del Consumidor.

| Teoria del Productor.

X Competencia Ferfecta vy Competencia Imperfecta.

COMERCIO INTERNACIONAL

b 4 Ventaja Absocluta v Relativa.

S Ganancias del Comercio.

¥ Modelo Hecksher—Ohlin.

MACROECONOMIA

| Cuentas Nacionales

¥ Mercado de Bienes v Mercado de Dinerc (Modelo IS-LM}.

¥ Politicas Fiscal v Monetaria.

| Demanda vy Oferta de Dinero.

¥ Inflacidn v Desempleo.

% Foliticas Macroecondmicas en Economia fAbierta con tipo

de cambio fijo y flexible.

FROBLEMAS ECONOMICOS DE INTERES

E S Breve reflexidn sobre Desarrollo Econdmico ¥
Distribucidn del Ingreso.

X fnalisis Econdmico en Ingenieria.

X Algunocs problemas Econdmicos de los DRISES
lationoamericanos.
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