UNIVERSIDAD DE LOS ANDES
Faculiad de Economisa

PROGRAMA DE MICROECONOMIA 1

Profesor: Guillermo Safiudo G Horario: Lu, Mi, ¥i 9-10am.
Frimer semestre 1694 Salén: B-301

OBJETIVO DEL CUESO

El curso tiene como chietivo presentar a los estudiantes los fundamentos de la
teorfa microecondmica, en el marco de las economias de mercado. Con 2ste propdsito
en mente se estudiaran los conceptos y las formulaciones de la teoria del
consumidor, la teoria de la firma v la formacién de precios en los mercados de
competencia perfecta,

METODOLOGIA DEL CURSO

Adicional a las exposiciones del profesor se realizaran durante el semestre
académico una serie de Talleres para mejorar la comprensién de la teoria ¥
desarrollar algunas aplicaciones practicas.

EVALUACIONES

Durante el semestre swe realizaran dos (2) examenes parciales, un examen final ¥
un conjunic de tareas y quices. La composicién de la nota final serd asi:

ExXamenes parciales 25& c/u

Tareas y quices 25%

Exzamen final 258
Nota final 100%

CONTENIDO DEL CURSO
i Introduccicn

La Economia cotno Ciencia Social-Economia Positiva v Normativa - Microeconomia v
Macrogconomia - El Mercado.

2. La teoria del consumidor

A referencias, utilidad v eleccidon del consumidor
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E
analisic de la ulllidad: Cardinalidad y ordinalidad - Comportamien
Consumidor - Funcién de utilidad - Curvas de indiferencia - Restn
presupuestal - Optimo del consumidor.

B. La demanda del consumidor

Curvas de Ingreso-consumo ¥ de Precio-consumeo - Funciones de demanda - Bienes
normales e inferiores - Bienes ordinarios y Giffen - Bienes sustitutos y
Complementarics - Elasticidades precio e ingreso - Efectos ingreso v sustitucion.

C. La demanda de mercado

Teoria del productor
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El objelive de la firma - Relacidn entre la produccion ¥ los insumos - Tecnologia -
Rendimientos marginales ¥ a escala - Funcién de produccién - El Optimo de la
produccién - Demandas de factores.

£ Costos

Funcién de Costos - Demandas condicionadas de factores - Costos medios v
marginales - Costos de corto v largo plazo.

4. Formacién de precios v fijacion de niveles de produccién bajo competencia
perfecta. '

El significado de la competencia - Curvas de oferta de corto y large plazo. Equilibrio
de la firma en ¢l corto v el largo plaze - Competencia y asignacién optima de
recursos.
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