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OBJETIVQO DEL CURSO

El curso tiene como objetivo presentar a los estudiantes los
fundamentos de la teoria microecondmica, en el marco de las economias
de mercado. Con este propdsito en mente se estudiardn los conceptos y
las formulaciones de la teoria del consumidor, la teoria de la firma Y
la formacidn de precios en los mercados de competencia perfecta.

METODOLOGIA DEL CURSO

Adicional a las exposiciones del profesor se realizardn durante el
semestre académico una serie de Talleres para mejorar la comprensidn de
la teoria y desarrollar algunas aplicaciones préacticas.

EVALUACIONES

Durante el semestre se realizarédn dos (2) exdmenes parciales, un examen
final y unconjunto de tareas y quices. La composicidn de la nota final
serd asi:

Examenes parciales 25% c/u

Tareas y quices 25%

Examen final 25%
Nota final 100%

CONTENIDO DEL CURSC

1. Introducecién

La Economia como Ciencia Social-Economia Positiva y Normativa - Microeco-
nomia y Macroeconomia - El mercado.

2. La teoria del consumidor
A. Preferencias y Utilidad
Leyes de las preferencias - Cardinalidad y ordinalidad - Funcién de uti-

lidad - Curvas de indiferencia - Restriccidn presupuestal - Optimo del
consumidcr.



B. La demanda del consumidor

Curvas de Ingreso-consumo y de Precio-consumo - Funciones de demanda -
Bienes normales e inferiores - Bienes ordinzrios y Giffen - Bienes
sustitutos y Complementarios - Elasticidades precio e ingreso - Efectos
ingreso y sustitucién - :

C. La demanda de mercado

3. Teoria del productor

A. Produccidn

Tecnologia - Rendimientos marginales y a escala - Funcidn de produc-
cidn - El Sptimo de la produccidn - Demandas de factores. -

C. Costos

Funcidn de costos - Demandas condicionadas de factores - Costos medios y
marginales - Costos de corto y largo plazo.

4. Competencia perfecta

El significado de la competencia - Curvas de oferta de corto y largo pla-
zo - Equilibrio general y parcial.
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