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L. OBJETIVO DEL CURSO

El objetivo del curso consiste en analizar la determinacion de los
precios v ja produccion bajo las estructuras de mercado de Competencia
Imperfecia v en analizar el funcionamiento de los mercados de factores. En
el primer caso. se estudiaran el monopolio, la competencia monopolistica %
el oligopolio, en el marco de economias cerradas . El estudio de los
mercados de factores se hace en condiciones de Competencia Perfecta v
uompsﬂe ncia Imperfecta en los mercados de bienes v factores. Se espera
“gue jos esiudianies desarrolien la capacidad de analizar fenomenos
microeconomicos aproximandose a ellos de manera critica, concientes de la
potencialidad v limitaciones de la teoria microeconomica.

Ii. METODOLOGIA
La tematica se desarrollara por medio de clases magistrales.
I1I1. CONTENIDO
A.  Breve repaso de competencia perfecta
B. Los precios v ia produccion en el monopolio
. La demanda v la oferta en el monopolio
. El equilibrio a corto y largo plazos en el monopolio
Fijacion de precios limite

Monopsonio
Temas especiales

N

% Los precios v la produccion en la competencia monopolistica

1. Caracteristicas de la competencia monopolistica
2. El equilibrio a corto y largo plazos en la competencia monopolistica.
3. Temas especiales



Los precios v la produccion en los oligopolios
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. Introduccion. definicion
. Diferencias enire competencia monopolistica v oligopolio
. Barreras a la entrada
. Teorias de comportamiento - conceptos de solucion
- Soluciones cooperativas
- Solucioneés no cooperativas

5. Teoria de la Organizacion Industrial

6. Modelos de Duopoiio/Duopsonio,

con producics homogeneos/ heterogeneos (sustitutos!
/complementarios.
con competencia en cantidades/ precios,
con comportamiento de seguidor/lider,
con diversas variaciones conjeturales,
sin/con limitaciones de capacidad { produccion)
0 Consumo,
de una/ dos etapas

Solucion modificada de Edgeworth

- Demanda contingente por productos homogeneos/ heterogeneos,

con competencia en cantidades/precios

- Planteamiento v solucion de problemas

7. Oligopolio colusivo
- Incentivos para la colusion
- Factores que pueden impedir la colusion,
naturaleza de los precios y la produccion de equilibrio
- Estabilidad de la colusion

8. Soluciones colusivas
- Carteles, distribucion del mercado
- Confabulacion de Stigler
- Liderazgo en precios

- 2 empresas
- "1 empresa grande” y "muchas pequenas”
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9. Competencia basada en factores diferentes al precio
10, Teoria de juegos v oligopolio
Mercados contestables

Mercado de [actores: competencia perfecta en los mercados de
bienes vy factores.

1. La demanda de servicios de los factores de produccicn

2. La oferia de servicios de los factores de produccion

Mercados de factores: competencia imperfecta en los mercados de
bienes v/o factores

. Monopolio en el mercado de bienes

. Monopsonio en el mercado de factores

. Monopolio v Monopsonio
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