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OBIETIVO
S8e desarrollardn detalladamente las teoria el consumidor v del
productor dentro de la perspectiva neoclisic a fin de comprender

el fundamento tedrico v emplear todo el 1nsfrum9nfal aprendido en
la aplicacidén de problemas econdmicos concreto

CONTENTDO DEL CURSO

I. INTRODUCCION

La economia como ciencia social - Economia positiva v economia
normativa - Elementos del sistema econdmico - Microeconomia v
macroeconomia.

II. CONCEPTOS BASICOS

Variables fluijo v stock - Equilibrio v estdtica comparativa -
Precios relativos v absolutos - Precios reales v nominales -
Relacidn entre magnitudes medias, totales v marginales.

IITI. TEQORIA DEIL CONSUMIDOR
A. Utilidad, preferencias v dptimo del consumidor.

Leves de la preferencia - Cardinalidad v ordinalidad - Curvas de
indiferencia - Tasa marginal de sustitucidén - Proviedades de las
curvas de indiferencia - Restricceidn de presupuesto - Optimo del
consumidor.

B. Consumo v demanda.

Derivacidn de la curva ingreso-consumo - Bienes normales e
inferiores - Elasticidad ingreso de la demanda - Derivacidén de
la curva precio-consumo - Elasticidad precio de la demanda -
Bienes sustitutos v complementarios - Elasticidad cruzada -
Elasticidad precio e ingreso marginal - Efecto ingreso v
sustitucidn - Demanda compensada - Nimeros indice - Extensiones
de la tecria de la demanda.
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IV. TEORIA DE LA PRODUCCION

La funcidén de produccién - Comportamiento de las empresas - Ley
de log rendimientos marginales decrecientes - TIsocuantas v sus
propiedades - Producto figsico total, medio v marginal - Las tres
etapas de la produccién - Rendimientos a eacala,

V. COSTOS
Costos de coportunidad - Costos de produccidn - Costos variables
v fijos - Curvas de isocostos - Costo total, medio v marginal v

su relacién - Costos de corto v largo plazo - Cambio
tecnoldgico.
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EVALUACION DEL CURSO

Quiceg vy Tareas 308
2 Examenes Parciales 25% cada uno

1 Examen Final 20%




