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I. OBJETIVO DEL CURSO

El obietivo del curso consiste on analizar la determinacidn
de los precios ¥ la produccion baio diversas estructuras de
marcado  con  base en la teoria de la firma Y Bn analizar el
funcionamiento de los mercados de factores. En el primer caso,
se estudiardan la competencia perfecta, el monopolio, La
competencia monopolistica y el oligopolio, en @l marco de
@conomias  cerradas y abiertas. El curso se inicia con un brove
repaso_ de la teoria de la produccicon ¥ de los costos. Se espera
Lie los estudiantes desarrollen la capacidad de analizar
fendmenos microecondmicos aproximdndose a ellos de MANE &
critica, concientes de la potencialidad Yy limitaciones de 11a
teoria microecondmica.

II. METODOLOGIA
iLa temdtica se desarrollard por medio de clases magistrales.
III. CONTENID(

A. Breve repaso de la Teorla de la produccidn v de los costos

Ea Los precios y la produccidn bajo competencia perfecta.

1 La competencia perfecta

¥ El equilibrio a corto plazo de una enpresa ¥ de la

' industiria.

e El equilibrio a large plazo de una emprasa v de la
industria.

4. Tamas aspeciales

5 La competencia perfecta v el comercio internacional

E- Los precios ¥y la produccidn en el monopolio.

1= La demanda y la oferta en el Mmonopolio

= El equilibrio a corto y largo plazos en el manapmlim
BN Sangts o % Fijdacidn de precios limite

q. Temas eepeciales.

1 El monopolio y el comercio internacional

D. Los precios y la produccion en la competencia
monopolistica.

i



i los precios

i 1% Caracteristicas de la competencia monopollstica

P El equilibrio a corto y Jlargo plazos en la
competencia mopol letica.

e Tamas especialeas

4. L.é competencia monopollstica ¥ &l COMSrCLo
internacional .

la producecidn en los oligopolios.

1 Introduccidn, definicidn.

Zia Variacionss condeturales - funciones de reacoidn . ?
S Dligopolio colusiva.

. Liderazgo en precios.

o La

. Ol jetivos srminacidn de los precios, prachticas

v oanalisis

4

i Obietivos en la det
5 bicas en la determinacidn de los pred

srominacidn de losg precios.
i
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. Dligapalio ¥y comercio internacional ..
dis Mercados de factores con competencia parfecta
1w L  demanda  de  servicios e los facltores de
procducoidn

e L.ao oferta de
cluc el on

mervicios de los factores de pro-—

3 i Mercados de factores con compelencla imper

1 Monopolio en el mercado de bhienes
i Flonopsonio.
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