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PROGRAMA DEL CURS0 DE MICROECONOMIA 1| - SECCION O1 -
FRIMER SEMESTRE DE 1991

INTRODUCCION

Ezste curso hace parte del programs docente en Teorfa Micro-
eoontmica ofrecido por la Facultad de Economia a los estu-
diantes gue aspiran al t{tule de economistas, v a log de
otras carreras gque requieren de estas bases como B errequd -
sitos para otros cursos. El programe docente en  cuestids
estd constituido por tres cursos semestrales, el primero de
los cuales corresponde al de Microeconomfa 1.

TEMAS

Este curso tieme como objetivo estudiar las bases de la
teorfa microecondmica dentro de las economfss de mercado. Se
inicia con wun estudio sobre los aspectos gengrales del
mercado, basado en el comportamiento de la demanda Yo ode la
oferta. Se profundiza en el concepto de la funcidn de deman~—
da, analizando el comportamiento del consumidor, la funcidn
de utilidad o satisfaccidn, sus posibles limitaciones y las
formas como elige los bienes que consume. Scobre estas hases
se deducen las cwvas de demands del consumidor y del mercas
do v algunos sistemas para medir su comportamiento, como es
el concepto de elasticidad. e pasa al andlisis de la
funcidn de oferta, detallando los conceptos de produccidn y
de costos en el caso de wna Firma dentro de un  mercado en
competencia perfecta. Se concluye con un andlisie sobre las
caracter{sticas del mercado competitiveo, tomando de nusvo
las funciones de demanda v oferta con sus conceptos bhdsicos.
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