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UNIVERSIDAD DE LOS ANDES
FPacultad de Economia

PROGRAMA DE MICROECONONIA I

Profesor § Libardo Eraso Z.
Segundo semestre de 1990

OBJETIVO

Proveer al estudiante de los conceptos bédsicos de 1z Teoria Migoeconémica
en lo referente a 1la Teoria del Consumidor y de 1a Firma.

PROGR AMA
1. Introducecidn

Ojetivos y alcance del curso. La teoria Econdmica. La Economia como ciencia

social. Elementos del Sistema Econémico ¥ Flujo circular de la actividad Eco-

némica. Microeconomia y Macroeconomia. Modelos.

2. Herramientas y conceptos bisicos

La demanda. ba oferta. Equilibrio. Est4tica comparativa. Flujos y Stocks.
Elasticidades. Aplicaciones.

3. Teoria del Consumidor

3.1 Utilidad y preferencia

Leyes y supuestos sobre las preferencia. Utilidad. Curvas de indiferencia.
Tasa marginal de Sustitucidn.

3.2 La demanda del conmumidor y elasticidades _, ;
El éptimo del consumidor. Efecto ingreso. Efecto sustitucidén. Curvas de in-
greso-consumo y Curva de Engel. Biener normales e inferiores.

3.3. El intercambio
Teorema fundamental del intercambio. Caja de Edgeworth-Bowley. Equilibrio
competitivo. El excedente del consumidor.

4. Teoria de la Firma

4.1 Teoria de 1la produccidn r
La produccidén. Insumos de Froduccién. Funcion 1e Produccién. La ley de los
rendimientos marginales decrecientes. las 3 etapas de la produccién.

4.2 Teoria de costos
El concepto de costos. Yostos de Oportunidad. Costo de Produccién. costos

variables y fijos. Curva de Isocosto. Cato total, medio y marginal. Costo
de corto y largo plazo. Rendimientos a escala Y economias de escala.
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Legs,
EVALUACION
2 Parciales 25% cada uno
Nuices y tareas 25%
Exdmen Final 25%

NOT4: SE REJUIERE DE UN MONITOR
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