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PROGRAMA DEL CURSO
OBJETIVO

Los objetivos de este primer curso del programa de Microeconmia
son: Introducir al tema de 1la Microeconomia, examinar sus
herramientas y conceptos basicos y, como parte central del curso,
comenzar el andlisis de la Teoria Microeconémica con el estudio
de los principios fundamentales de la Teoria del Consumidor v 1la
parte inicial de la Teoria de la Firma, como instrumentos utiles
para entender el comportamiento de los agentes econémicos.

METODOLOGIA

Ademas de la presentacién vy estudio de 1la teoria, y para
facilitar la comprension del tema, se discutiran cCasos
simplificados del mundo real.

CONTENIDO

1. Introduccién

Objetivo y Alcance del Curso. El propdsito de wuna teoria. La
Teoria Econdmica. La Economia como ciencia social. Recursos

Escasos. Economia positiva y economia normativa. Elementos del
gistema econdmico vy flujo circular de la actividad econdmica.
Bconomias capitalistas. El sistema de mercado o sistema de

precice. Microeconomia o teoria de precios. Microeconomia vy
Macroeconomia. Metodologia y Modelos.

2. Herramientas v Conceptos Basicos

La Demanda. La Oferta. Eguilibrio (estable e inestable). Estatica
comparativa vy dinidmica. Los mercados libres vy 1o controles de
precios. Arbitraje y especulacién. Bienes econdmicos. Flujoz vy
otocks. Relaciones entre magnitudes totales, medias v marginales.
BElasticidades,
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3. Teoria del Consumidor
3.1 UTILIDAD Y PREFERENCIA

supuestos sobre preferencias del consumidor y Leyes de

preferencia. UOtilidad. Enfoques cardinal v ordinal de la
utilidad. Utilidad total y marginal. Curvas de indiferencia.
Caracteristicas de las curvas de indiferencia. Tasa marginal de
sustitucidn.



3.2 LA DEMANDA DEL CONSUMIDOR

‘ Maximizacidn de la satisfaccidn. Ingreso monetario del consumidor
limitado. El1 6ptimo del consumidor. Variaciones al éptimo del
consumidor. Variaciones en el ingreso (Curva de Expansidn, Curva
de Engel, elasticidad ingresc de la demanda). Variaciones en el
precio (Curva de precio y consumo, Curva de demandzn, elasticidad
precico de 1la demanda). Efectos ingresco y esustitucidén. Bienes
normales e inferiores. Bienes sustitutos v complementarios. '

3.3 ALGUNAS EXTENSIONES DE LA TEORIA DE LA DEMANDA

La demanda del mercado (Demanda, Ingreso v Elasticidad). Nameros
indice. El tiempo y las preferencias intertemporales. 4

3.4 EL INTERCAMBIO

Teorema fundamental del intercambio. Caja de Edgeworth-Bowley.
Los beneficios del intercambio. El equilibrio competitivo. E1
excedente del consumidor.

4. Teoria de la Firma
4.1 TEORIA DE LA PRODUCCION

La produccidon. Los objetivos de la empresa v el comportamiento
empresarial. Insumos de produccioén. Procesc productive,
tecnologia y eficiencia. La funcién de produccidén. Produccién
total media y marginal. Ley de 1los rendimientos marginales
decrecientes. Lag tres etapas de produccién. Funciones de
produccién homogeneas. Isocuantas y sustitucidn entre insumos.
Combinacién &ptima entre insumos.

2 TEORIA DE COSTOS

i

Costo de oportunidad. Costos fijo, variable v total. Costo total,
medio ¥y marginal. Corto y largo plazo. Curvas de costos a corto
plazo y a largo plazo. Curva de isocostos y linea de expansioén.
Rendimientos a escala y economias de scala. El cambio
tecnolégico.
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SISTEMA DE EVALUACION

Dos (2) Parciales 45%
Quices y tareas : 30%
Examen Final =25%



