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MICROECONOMIA III

EQUILIBRIO GENERAL Y TEORIA DEL BIENESTAR

I. OBJETIVOS

1. Presentar 1los principales planteamientos

sobre

teoria del consumidor y la teoria de la firma.

2. Dar elementos de modelaje economico

especificos (consumidores o productores)

contexto gloebal,

3. Estudiar los postulades  basicos

de

Bienestar y ver sus implicacciones de politica.

agentes |

!

en un|

|

Teoria de

4, Mostrar aplicaciones que se han hecho sobre el tema y

posibilidades de uso de las herramientas teoricas gque!

se hayan trabajado a 1o largo del curso,

II. EVALUACIOHNES

- Dos examenes parciales
- Taller
- Ejercicieos

- Examen final

15%
25%
200

255

c/u



I11. PROGRAMA

ll

Revision de la Teorid del Consumidor

Preferencias del consumidor
Funciones de demanda (propiedades)
Comportamiento del consumidor
Topicos en la teoria del consumidor

Exc :dente del consumidor

Coi .inuidad de la demanda del consumidor
Curva de demanda agregada

Satisfaccion de necesidades

Curva de demanda compensada

Revision de la teoria de la firma

~ 0

2.2 -

Posibilidades de produccion

Funcion de produccicon

Comportamiento de las firmas

Topicos en la teoria de la firma

- Monopolio y oligopolio

- Modélos de competencia monopeolistica
- Rendimientos a escala

~ Curva de Cferta agregada,

Teoria de Equilibrio General

3
3.
3.
34
- A5
3

1
2
3
4
5

5]

Resefia historica

Concepto de equilibrio

ape, de los precios en el ajuste de los merc
E1 numeraric y los bienes libres

Ley de Say y de Walras

Equilibrio en la distribucion

ados



3.7 Equilibrio incluyendo produccion |
3.8 Modelo de 'Equilibrio General
3.9 Problemas fundamentales del equilibrio general:

existencia, unicidad y estabilidad.
Teoria del Bienestar

Teorias del papel del Estade
Comparacion de situaciones
4.3 Propiedades del Equilibrio General en términos

de Bienestar Econdmico.
Aplicaciones -

Finanzas Publicas

Comercio Fxterior

5.1

B.2

5.3 Evaluacion de Proyectos

5.4 Modelos "grandes" aplicados en Colombia
5

o5 splinteamiento de herramientas sobre la firma y

el consumidor a la luz del equilibrio general.



