SEMINARIO SEMESTRE X 1982

EL CONSUMO COMO RELACION SOCIAL

Elssy Bonilla de Ramos.

I OBJETIVO DEL SEMINARIO

El proceso de consumo constituye un aspecto clave
tanto en el funcionamiento de la sociedad como en la marcha
de la vida individual: El1 consumo satisface necesidades de
diferente indole tales como las de alimentacién, abrigo,
salud,confirmacidén de prestigio y promocién social. E1
consumo conlleva y de manera creciente un valor simbélico,
. por lo cual los aspectos inherentes a la confirmacidn de
un prestigio y a la promocidn social conforman elementos
muy importantes en los procesos de toma de decisiones de

consumo familiar e individual.

En sociedades divididas en grupos sociales con po-
siciones socioecondémicas diferentes cabe preguntarse:
1) Coémo vislumbran el posible prestigio social in-

herente al consumo sectores de la poblacién



ubicados en posiciones socioecondémicas diferen-

tes?

2) Qué aspectos son tenidos en cuenta en las deci-
siones de consumo de diferentes grupos socio-

econdmicos?

3) Cudles son las alternativas de consumo percibi-
das por individuos de posiciones socio-econémi-

cas diferentes?

Teniendo en cuenta el esquema anterior el objetivo
del seminario es realizar una indagacién sobre los factores
que influyen en las decisiones de consumo (individual y fami-
liar) de sectores de la poblacién pertenecientes a estratos

socio-econdmicos diferentes.

II FUNCIONAMIENTO DEL SEMINARIO

L]
En el seminario se realizaridn las siguientes acti-

vidades:

1) Lecturas pertinentes al tema y establecimiento
a los aspectos concretos a ser estudios sobre

el problema planteado ( 4 semanas).



2) Disefio de la entrevista y seleccién de los
casos a estudiar (3 semanas).

3) Realizacidén de las entrevistas ( 2 semanas).

4) Limpieza y organizacién de los datos (2 sema-
naEs).

5) Informe de Progreso ( 2 semanas)

6) Informe Final (2 semanas).

ETE EVALUACION

Aunque se disefiard un proyecto colectivo, cada

estudiante asumird una responsabilidad concreta en el des-

arrollo de la investigacién y los informes serdn individua-

les. Las notas serdn también individuales y se conceptua-

ran teniendo en cuenta:

1)

2)

3)

4)

La evaluacién del conocimiento de las lecturas

asignadas (20%).

La participacién en el planteamiento del pro-

yecto y el disefio de la encuesta (20%).
Aplicacidén de las entrevistas (15%)

Informe de Progreso (20%).



IV

5)

Informe Final (20%).
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