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1. Informacidn del equipo pedagdgico y horarios de atencion a estudiantes

Profesor magistral: Jorge Higinio Maldonado

Correo electronico: jmaldona@uniandes.edu.co

Horario de atencién a estudiantes: martes y jueves de 5a 6 pm
Lugar de atencion a estudiantes: Oficina W-814

Profesora complementaria: Maria Paula Diaz Bejarano
Correo: mp.diaz1l0@uniandes.edu.co

Horario de atencion a estudiantes: viernes de 10 a 11:30 am
Lugar de atencidn a estudiantes: biblioteca piso 10 SD

Profesor complementario: Luis Felipe Gonzalez Rojas
Correo electronico: If.gonzalezrl@uniandes.edu.co
Horario de atencién a estudiantes:

Lugar de atencion a estudiantes: Zoom

Monitor: Juan Pablo Pino Franco

Correo electrénico: jp.pino@uniandes.edu.co

Horario de atencién a estudiantes: lunes 6:00 p.m. a 7:00 p.m.

Lugar de atencidn a estudiantes: Zoom: https://uniandes-edu-co.zoom.us/j/89098832980

Monitor: Laura Sofia Vera Quigua

Correo electrénico: Is.vera35@uniandes.edu.co

Horario de atencidn a estudiantes: martes 1:00 p.m a 2:00 p.m
Lugar de atencidn a estudiantes: SD 709

2. Descripcion del curso

Este curso forma parte de la estructura regular del pensum en economia, linea de microeconomia. Es
uno de los cursos fundamentales del programa de economia, ya que aca se analizan con rigor
matematico los temas mas relevantes de la microeconomia y su relacién con aspectos de la vida diaria.
Es un curso magistral, pero con muchas posibilidades de interactuar, discutir y afianzar conceptos
claves de la economia. El programa aplica tanto al curso de microeconomia 2 (2122) de 3 créditos como
al curso de microeconomia 2 con taller (2112). En este programa se menciona explicitamente las
diferencias en el desarrollo del curso para ambos casos.
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En el curso veremos la teoria microecondmica con profundidad y aplicaremos las herramientas
matematicas para formalizar esa teoria. El curso tiene tres bloques: teoria del consumidor, teoria del
productor y mercados (incluyendo mercados competitivos, monopolio, oligopolio y otras estructuras
interesantes de los mercados actuales). En el ultimo modulo tendremos la oportunidad de ver bases
de teoria de juegos aplicada a mercados oligopdlicos.

La relevancia de este curso radica en que se combinan los conocimientos de principios de
microeconomia con las herramientas matematicas para entender mejor la formalizacién del
comportamiento de las personas, las familias y las empresas, y asi mejorar la intuicidon detrds de los
conceptos de la microeconomia.

En ese sentido, el objetivo de este curso es profundizar en los temas cubiertos en el curso de
introduccidn a la microeconomia, ahora formalizando matematicamente los principios de la teoria del
hogar (consumidor), de las empresas (productor) y del mercado.

El estudiante que tome este curso tendra varias herramientas para entender e interpretar muchos
procesos sociales a la luz de la teoria econdmica, y asi generar elementos para solucionar los problemas
relacionados con ellos en términos de eficiencia.

3. Resultados de aprendizaje
Al finalizar este curso, los estudiantes deben lograr los siguientes resultados de aprendizaje:

1. Caracteriza el proceso de toma de decisiones de las firmas y los hogares, en términos de sus
objetivos y sus restricciones usando funciones de valor dptimo, con sus aplicaciones.

2. Encuentray caracteriza los equilibrios de corto y largo plazo en diferentes estructuras de
mercado (Competencia perfecta, monopolio, oligopolio, competencia monopolistica) y sus
impactos sobre la eficiencia econdmica.

3. Analiza los efectos de las diferentes estructuras de mercado sobre el bienestar, identificando
alternativas privadas y publicas para mejorar la asignacién de recursos.

4. Utiliza la teoria de juegos para el analisis de situaciones estratégicas (oligopolio) y emplea el
concepto de equilibrio de Nash, y sus implicaciones en las diferentes estructuras de mercado.

4. Cronograma

El curso se divide en tres grandes grupos de temas: la teoria del consumidor, que se cubre en las
primeras cinco semanas; la teoria del productor, que se realiza entre las semanas 6 y 10, y mercados y
sus fallas, principalmente monopolio y oligopolio, que se lleva a cabo de las semanas 11 a la 16. Para
cada seccién se programa un examen parcial y un paquete de actividades que permita afianzar los
conocimientos mds importantes en cada una de ellas.




La programacion de temas especificos para el semestre se presenta a continuacién. Aunque puedan
existir ligeras modificaciones, se mantendran los horarios lo mds cercanos posibles a esta propuesta.
Las lecturas asignadas se presentan al final de cada columna; NS se refiere al libro de Nicholson y
Snyder, y BH al de Binger y Hoffman, los cuales se detallan en la seccion de Bibliografia mas adelante.
Hay varias versiones del libro de Nicholson y Snyder; en el siguiente cuadro se muestra los capitulos
para la edicién 11. Si usan otra edicion, deben buscar el capitulo respectivo. En la tabla de la siguiente
pagina se presenta el cronograma de actividades a realizar en el semestre.

SEM TEMA ¢Qué aprenderemos? NS. BH
Ed 11
1 | Introduccién al cursoy Las reglas de juego del curso C2 1,
preferencias 2,3
Preferencias y utilidad ¢Cuales son los axiomas bdsicos en que se basa el Cc3 C5
analisis microeconémico?
2 | Maximizacién de ¢Como entendemos las decisiones de los consumidores ca C6
utilidad desde la economia?
3 | Funciones de demanda | ¢Cémo se construye la funcién de demanda individual y C5 Cc8
y efectos ingreso y gué pasa cuando cambian los precios?
sustitucién
4 | Ecuacion de Slutsky ¢Como se define matemdticamente el efecto de C5 Cc8
cambios en los precios?
Elasticidades ¢Como podemos medir en la practica esos cambios en C5 c7
precios de una manera estandarizada?
5 | Bienestar ¢Como los efectos de cambios en precios son una forma C5
de estimar cambios en el bienestar de la poblacion?
6 | Funcién de produccién ¢Como modelamos la produccién de una empresa Cco ci10
desde la economia?
7 | Funcién de costos ¢Como estimamos y analizamos los costos de una Cci0 | C11
empresa? C10 C11
¢Como el andlisis de costos nos sirve para construir una
oferta de las empresas?
PARCIAL 1 Viernes 7 de marzo
¢Qué aprendimos de la teoria del consumidor?
8 | Costos en cortoy largo ¢Qué diferencias hay en el andlisis de corto y largo ci0 | Cc11
plazo plazo en los costos y como afecta las decisiones de las
empresas?
SEMANA DE RECESO
9 | Maximizacion de ¢Qué implicaciones tiene que las empresas quieran C11 C12
beneficios maximizar sus beneficios?
10 | Bienestar en productor ¢Cémo podemos medir cambios en el bienestar de las

empresas?




Equilibrio éQué ocurre en un mercado competitivo cuando se C12 | C13
11 encuentran productores y consumidores?
SEMANA SANTA
12 | Monopolio ¢Qué ocurre con el mercado y con la eficiencia cuando Cl4 | C15
hay un solo oferente?
Monopolio y regulaciéon ¢Como y por qué se debe regular a los monopolios? C14 | C15
PARCIAL 2 Viernes 2 de mayo
¢Qué aprendimos de la teoria del productor?
13 | Discriminacion de ¢Qué ocurre si los monopolistas pueden ofrecer sus Cl4 | C15
precios bienes a precios diferentes?
Oligopolio ¢Y qué pasa si son pocas empresas ofreciendo sus C15 Cie
14 bienes? ¢es eficiente?
Teoria de juegos ¢La teoria de juegos nos sirve para explicar el Cc8
15 comportamiento de las empresas en oligopolio?
¢Como?
16 | Diferenciacién de ¢Y si las empresas pueden cambiar sus productos para C15 Cile
producto hacerlos diferentes a los de los demas? ¢ées eficiente?

5. Referencias

El texto central de trabajo es el de Nicholson y Snyder (NS), 112 edicidn, en espafiol o en inglés:

(NS) Nicholson, W., & Snyder, C. (2012). Microeconomic theory: Basic principles and extensions
(11th ed.). Mason, Ohio: South-Western/Cengage Learning.
https://univdelosandes.on.worldcat.org/oclc/754127639

También se puede usar otras ediciones:
Nicholson, W., & Snyder, C. (2008). Microeconomic theory: Basic principles and extensions (10th
Ed.). Belmont, CA: Thomson Business and Economics.
https://univdelosandes.on.worldcat.org/oclc/964745877
Nicholson, W. 2005. Microeconomic theory; basic principles and extensions. (9™ ed.). Thomson
Learning. https://univdelosandes.on.worldcat.org/oclc/318265943
Nicholson, W., & Snyder, C. (2017). Microeconomic theory: Basic principles and extensions (12t
Ed.). Mason, Ohio: South-Western/Cengage Learning.
https://univdelosandes.on.worldcat.org/oclc/1078887613

Otro material de apoyo incluye:

(BH) Binger, B. & Hoffman, E. 1998. Microeconomics with calculus. Second ed. Addison-Wesley.
Excelente texto que aprovecha muy bien las herramientas matematicas para entender la teoria
econodmica. Hay dos ejemplares en la biblioteca de economia: 338.5 B353 1998.
https://univdelosandes.on.worldcat.org/oclc/318243686. Algunos capitulos muy relevantes
estaran disponibles en copias en Copyalina.

(V) Varian, H. Intermediate microeconomics: a modern approach. 8 ed. Antoni Bosch. También
existe versidon en espafiol.
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- Existe también una version del libro de Varian llamada: Intermediate Microeconomics with
Calculus: A Modern Approach, la cual se puede utilizar.

El equipo de Copyalina, la fotocopiadora que queda al lado de la Universidad nos ayuda y es posible
gue ellos nos preparen una copia del principal material que usaremos en el curso, lo cual puede
facilitar el acceso al material del curso, en caso de que asi lo requieran los estudiantes.

6. Metodologia

El curso se basa en tres actividades que se complementan entre si: las clases magistrales, las clases
complementarias y el trabajo individual del estudiante.

Las clases magistrales se hardn los martes y jueves, ambas presenciales. En estas clases se expondran
y analizardn los aspectos fundamentales de cada tema. Los estudiantes deben asistir a todas las clases
magistrales, haber preparado previamente las lecturas correspondientes al tema a tratar y participar
activamente en las mismas. Aunque la clase es magistral, no implica que solo participa el profesor:
discusiones, preguntas, dudas e intervenciones utiles para el curso son bienvenidas. Durante la clase
se pueden asignar tareas; estas son tareas cortas, que se resuelven rapidamente (usualmente menos
de 10 minutos) y se deben entregar al inicio de la siguiente clase. También se hardn quices de manera
regular. Los quices son evaluaciones muy cortas, sin previo aviso, sobre cualquier tema que se esté
tratando en la clase, lecturas o discusiones.

Las clases complementarias tienen como objetivo reforzar lo visto en las clases magistrales, resolver
dudas y solucionar algunos ejercicios practicos, estas seran de caracter presencial. Alli se revisard
material complementario y se profundizaréa en temas vistos durante la semana. Los profesores
complementarios evaltan la participacion de los estudiantes por medio de puntos que se contabilizan
entre tareas y quices. Los profesores complementarios asignaran algunos talleres (tres en total en el
semestre), que serviran para profundizar los conceptos tedricos vistos en clase. Los talleres se deben
entregar en las fechas asignadas por los profesores complementarios y se pueden realizar en parejas.
Las parejas se deben formar entre estudiantes que tengan inscrito el curso con el mismo numero de
créditos. Es decir, no puede haber parejas donde un estudiante toma el curso con tres créditos y el
otro con cuatro créditos, ya que los talleres son diferentes.

El éxito de las actividades anteriores y del curso en general requiere del compromiso individual de los
estudiantes. Cada estudiante debe preparar el material de la semana, leyendo las lecturas
recomendadas antes de llegar a clase, realizando las tareas asignadas y resolviendo los talleres
propuestos.

Ademas, cada estudiante debe pensar y proponer un tema de trabajo para el semestre, basado en un
bien o servicio de su eleccion. Con el fin de que las investigaciones sean originales y tengan acceso a
datos suficientes, se debe entregar una propuesta de tema, que incluya los datos que se utilizaran, la
fuente y una motivacion sobre la eleccidn de dicho bien o servicio (14 de febrero).

Una vez definido el producto a trabajar, se realizaran tres informes:




® En la primera parte (teoria del consumidor), se debe investigar sobre las caracteristicas de la
demanda de ese bien, y al final de esa seccién (14 de marzo) se debe entregar un informe sobre
ese componente. Esto incluye entender la caracterizacidn de los consumidores y otros aspectos
relacionados con el consumo del mismo, asi como las elasticidades de la demanda de ese bien,
entre otros.

e En la segunda parte (teoria del productor), se debe investigar sobre las caracteristicas de la
produccién de ese bien (produccion, costos, factores, etc.), y al final de esa seccién (9 de mayo)
se debe entregar un reporte sobre ese andlisis de la oferta. Aspectos relevantes incluyen
identificar quiénes lo producen, como es la tecnologia asociada a su produccién, cémo son los
costos de produccion, cudles son las elasticidades de la oferta, entre otros.

® En la tercera parte (mercados y estructura de los mercados), se debe investigar sobre las
caracteristicas del mercado de ese bien —si es competitivo, monopdlico, oligopdlico- y discutir las
implicaciones de esa estructura en precios y cantidades transadas. Al final de esta seccién (30 de
mayo) se debe entregar un reporte sobre esta parte.

En Blogue Nedn se subira una rubrica para cada uno de los informes, en el que se especificara
detalladamente qué debe incluir. Todos los informes son en parejas y se deben cargar en Bloque Nedn
en las fechas establecidas. Las parejas se deben formar entre estudiantes que tengan inscrito el curso
con el mismo numero de créditos. Es decir, no es deseable que haya parejas donde un estudiante toma
el curso con tres créditos y el otro con cuatro créditos. Es importante resaltar que las parejas de talleres
y el trabajo de investigacion no necesariamente deben ser las mismas. Pueden ser diferentes
companferos siempre y cuando los estudiantes tengan inscrito el curso con el mismo nimero de
créditos.

7. Evaluaciones
La calificacién final se compone de los siguientes elementos:

- Parcial 1, 15% (7 de marzo). Cubre los temas relacionados con el analisis de la teoria de la demanda.
Tipicamente, el parcial serd una prueba con preguntas de seleccion multiple, preguntas de falso y
verdadero con justificacion de la respuesta, y un ejercicio practico, que enfatiza en la intuicién
econdmica mas que en las matematicas.

- Parcial 2, 15% (2 de mayo) Cubre los temas relacionados con el analisis de la teoria de la oferta.
Tipicamente, el parcial sera una prueba con preguntas de seleccion multiple, preguntas de falso y
verdadero con justificacién de la respuesta, y un ejercicio practico, que enfatiza en la intuicién
econdmica mas que en las matematicas.

- Tareasy quices, 10%. A lo largo del curso se hacen varias tareas y quices, por lo que esta calificacion
realmente depende de la participacién en la clase a lo largo de todo el semestre. Aca también se
incluye la participacion en las clases complementarias. Los quices se usaran como una medida de
asistencia a la clase, de manera que, si un estudiante no presenta siete o mas quices, se dard por
entendido que el estudiante no estuvo en el 20% de las clases y perderia la materia por inasistencia.

- Talleres, 24%. Definidos por los profesores complementarios. Se prevén tres talleres para el curso,
cada uno con un valor del 8%. Se deben presentar en parejas. Sin embargo, es importante resaltar
qgue cada uno debe hacer el taller completo para afianzar los temas y preparar los examenes. El dia
de la entrega del taller, los profesores complementarios evaluardn al azar cualquier punto del taller
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en un quiz presencial. El 15% de la calificacién final del taller corresponde al quiz. Los talleres
tendrdn una fecha y hora limites. Si se entregan después de ese momento, la calificacion maxima
sobre la cual se evalian ird bajando y se pierde la oportunidad de presentar el quiz. A continuacién,
se presentan las fechas de entrega (y quiz) de los talleres:
Taller 1 (8%): 28 de febrero
Taller 2 (8%): 25 de abril
Taller 3 (8%): 23 de mayo
- Tema de analisis, 21%: 3% para el primer reporte y 6% para cada uno de los tres informes
(demanda, oferta, mercado). Se deben presentar en parejas.
- Examen final, 15%. Cubre todos los temas vistos en el curso y se presenta en conjunto con las otras
secciones del curso. Este examen es de seleccidon multiple, sin justificacion de las respuestas.

NOTA: Las calificaciones definitivas de las materias seran numéricas de uno punto cinco (1.50) a cinco
punto cero (5.00), en unidades, décimas y centésimas. En cualquier caso, por lo menos el 10% de los
estudiantes tendra como calificacién final 5.0.

NOTA: Los parciales y el examen final solo se pueden hacer en un momento diferente al pactado y
ejecutado por todo el curso mediante supletorio, previa justificacion vdlida por la universidad. Segun
el articulo 45 del Reglamento General de Estudiantes de Pregrado, los estudiantes tendran tres (3) dias
calendario para presentar una excusa valida y, de ser aceptada, el profesor programara el supletorio
en las dos semanas siguientes. Ademas, solo seran vdlidas excusas médicas emitidas por instituciones,
centros o empresas prestadoras de servicios de salud.

NOTA: Para aprobar el curso es necesario que el estudiante obtenga una calificacién mayor o igual a
3.0 en por lo menos uno de los tres exdmenes principales: Parciales 1y 2 o examen final. Si en los tres
examenes obtuvieron calificacion menor a 3.0, sin importar las demas calificaciones, el curso se
calificard como NO APROBADO.

NOTA: Los estudiantes tendran hasta la semana 11 de clases para retirar los cursos de 16 semanas.

NOTA: Los talleres para los estudiantes de Microeconomia con taller seran diferentes ya que tendran
mayor profundidad.

8. Asistencia

La asistencia a clase es parte fundamental de la formacién de los estudiantes. Alli se discuten aspectos
del curso que no se encontrardn en los libros o en las notas. Por esto, se considera esencial que los
estudiantes asistan a todas las clases, a menos que tengan una justificaciéon especial, como se define
en el Reglamento General de Estudiantes de Pregrado (RGEPr). Los estudiantes pueden no asistir hasta
al 20% de las sesiones del curso. Faltar a mas del 20% de las clases puede acarrear que el estudiante
pierda la materia por inasistencia.

9. Politicas generales de los cursos de Economia y fechas importantes



https://secretariageneral.uniandes.edu.co/index.php/es/reglamentos-estudiantiles

Los estudiantes deben consultar este enlace, donde se encuentran las reglas sobre asistencia a clase,
excusas validas, fraude académico vy faltas disciplinarias, reclamos, politicas de bienestar y fechas
importantes del semestre.



https://economia.uniandes.edu.co/programas/politicas-generales-para-cursos-ofrecidos

