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Lo INTREODUCEION
Eate curso ase parte del programa docente en  Teoria Econdmica
ofrecido por la Facultad de Economia & los estudiantes gue
aspiran al titulo de economistasz, v a los de otras carreras gue
reguisren de estas bases para cursos posteriores. Dentro de
este programas  lo correspondiente a Microsconomia e desarrolla
&n tres cursos semestralesy el primero de los cuales corresponds
al gque agua se presenta.

Ea TERAS
Este curso tiene como objetivo esstudiar las bases de la teoria
microscondnics dentro de las sconomias de mercado. BSe inlcia con
un estudio sobre los aspectos generales del mercado, basado en el
comportamiento de la demanda v de la oferta. S8e profundiza en ]
concepto de la funcidn de demanda, analizando el comportamisnto
gdel consumidor, la funcidn de wutilidad o sSatisfaccicon, sus
posibles limitacidgnes v las formas como ®lige los  bisnes gue

consumes. Sobre sestas ases se deducen las ourvas de demanda del
consunidor ¥y del marcado v algunos sistemas para medir su compor—
tamignto, comp s el concepto de slasticidad. He pasa al

andlisis de la foncidn de oferta, detallando los conceptos de
produccidn v de gostos en gl caseo de una firma dentro de  un
mercado  en competencis perfecta. Bs concluye con un andlisis
sphbre las caracteristicas del mercado compstitivo, tomando de
nuevo las Tunciones de demanda v oferta con sus conceptos bdsi-
COONE .
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4. EVHSLUACTOMES
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En la hoja anexa se sncusnbran las  fechas de clase v los tenas

gue el esthadiante debe lser previaments. Aungue en clase sdlo se
cubre parte de los temas asignados para lectura, s8] esstudiante oz

responsable de la totalidad. Las preguntas en los exdmenes ho se
limitan & 1o visto en clase.

Este os un curso de 4 créditos, 1o cuwal guisre decir gue, ademds
gler las horas de class vy de tallesr, los sstudiantes le dedican 8
horas semanales al trabaio fuesra de clase.
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MARTES JUEVES
17 INTRODUCCION ENE 19 INTRODUCCION PARKIN M. Cap. §
{Copias en Bibliot. CEDE)
[ENE 24 OFERTA Y DEM, C.yH. CAP.2 ENE 26 MERCADQ CyH. CAP.2
QUIZ 1 (1%)
[ENE 31 MERCADO C.YH CAP.2 {FEB 2 TALLER 1 (4%)
ELASTICIDAD  OTROS TEXTOS
IFF.B 7  MERCADO C.yH. CAP.2 FEB9 PARCIAL 1 (20%)
fFEB 14 CONSUMIDOR CyH CAP3 FEB 16 CONSUMIDOR CyH CAP3
EEB 21 CONSUMIDOR C.yH.CAP3y4 |FEB23 APLICACIONES TEORIA CONSUMIY
EFECTOS QUIZ 2 (1%) C.yH. CAPA4
28 DEMANDADEL CyH CAPA4 MAR 2 TALLER?2 (4%)
CONSUMIDOR
IMAR 7 ELASTICIDAD C.yH CAP4 MAR 9 PARCIAL 2 (20%)
IMAR 14 PRODUCCION C.yH. CAPS MAR 16 PRODUCCION CyH CAPS
IMAR 21 PRODUCCION - COSTO MAR 23 PRODUCCION - COSTO
CyH CAPSyé6 QUIZ 3 (1%) CyH.CAP.5v6
IMAR 28 COSTO C.yH.CAP.6 MAR 30 TALLER 3 (4%)
ABR4 COSTO C.yH. CAP.6 ABR 6 PARCIAL 3 (20%)
ABR 11 ABR 13
RECESO RECESO
1ABR 18 LAFIRMAENC, CyH. CAP.7 ABR 20 LAFIRMAEN C. C.yH. CAP.7
QUIZ 4 (1%)
IABR 25 MERCADOEN C.yH CAP7y8 ABR 27 TALLER 4 (4%)
COMPETENCIA
IMAY2 MERCADOENC.CyH CAP.7y8 |MAY4 REPASO
IMAY 9 PARCIAL 4 (FINAL) (20%)




