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Dos papers tedricos y dos empiricos

@ MaclLeod y Urquiola “Incentives writ large”

e Volamen del University of Chicago.

MacLeod y Urquiola “Reputation and school competition”

o American Economic Review, 2015.

MacLeod, Riehl, Saavedra y Urquiola “The big sort”

e American Economic Journal, por aparecer.

Riehl, Saavedra y Urquiola “Earning and learning”

o Por aparecer en un volimen del NBER.
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“Earning and learning”

@ Ingresos
e Muchos paises estan proporcionando informacién
e e.g. “Ponte en carrera” en el Per(; “Futuro laboral” en Chile

o Problema: tal informacién rara vez ajusta por habilidad
(no revela la productividad de cada universidad)
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“Earning and learning”

@ Ingresos
e Muchos paises estan proporcionando informacién
e e.g. “Ponte en carrera” en el Per(; “Futuro laboral” en Chile

o Problema: tal informacién rara vez ajusta por habilidad
(no revela la productividad de cada universidad)

@ Destrezas

e Aqui se observa mucha menos informacion
e Pocos paises tienen examenes de salida de la universidad
e Mismo problema en cuanto a observar productividad
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Colombia—"Earning and learning”

@ Usamos datos administrativos para estimar la productividad de las
universidades:

© En cuanto a ingresos laborales

e Controlando por habilidad usando el Saber 11
o Controlando por caracteristicas socioeconémicas
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Colombia—"Earning and learning”

@ Usamos datos administrativos para estimar la productividad de las
universidades:

© En cuanto a ingresos laborales

e Controlando por habilidad usando el Saber 11
o Controlando por caracteristicas socioeconémicas

@ En cuanto a destrezas cognitivas

e Usando el Saber Pro
e Similar control usando el Saber 11 y caracteristicas socioeconémicas
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Variants of college performance measure, 6

© Raw means
0c=E{yi|i € c}
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Variants of college performance measure, 6

© Raw means B
GC = E{y,-c|i c C}

@ Entrance exam residuals

Yie = B/ti + éc + Eic

© Entrance exam + SES residuals
Yie=B'ti+7xi + éc + Eic

Q College-level residuals

Ye = ﬁ/tc + 0.+ €ic
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Earning vs. learning

Log earnings

A Public (most selective)

H Top private

Field exit score
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Peculiaridades de los servicios universitarios
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