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1. Horario atencion a estudiantes
Horario de atencién estudiantes: miércoles y viernes de 8:30am a 9:30am (después de clase).

2. Objetivos de la materia

El objetivo de este curso es ofrecer conocimiento avanzado en economia de la cultura, la cual
consiste en la aplicacion del analisis econémico al campo de la creacién artistica (artes plasticas),
las artes escénicas (danza y teatro), el patrimonio (monumentos, museos) y las industrias
culturales (cine, television, musica, disefio, arquitectura, publicidad), tanto en el sector publico
como en el privado. Lo anterior, hace referencia a la organizaciéon econémica del sector cultural y
al comportamiento de productores, consumidores y gobiernos en dicho sector.

Los estudiantes descubrirdn que el sector cultural tiene su propia dinamica. Se familiarizaran con
los instrumentos usados por los policymakers y por los participantes del mercado, y se daran
cuenta de las limitaciones de dichas herramientas.

3. Contenido

[

. Teoria:
El analisis desde la economia de la cultura de la intervencion publica en las artes y el
patrimonio: economia del bienestar, problemas de informacién, subsidios, regulacién.
o El papel del mercado: libre comercio y competencia.
o Estudios de demanda: formacion de preferencias, teoria de la valoracion contingente.
o Oferta: el efecto de los subsidios a la oferta.
o]
o]

o

Economia del sector de las artes escénicas: la enfermedad de costos de Baumol.
Economia de museos y monumentos.

2. Aplicaciones:

o Comparacion internacional de la provision cultural y las finanzas publicas.
o0 Como funcionan los mercados en el mundo cultural.

o El mercado del arte y sus precios.
o]

o]

o]

Historia econémica de las artes escénicas.

Estudios empiricos de demanda y audiencias.

Estudios de la aplicacién de la metodologia de la valoracion contingente en el sector de
patrimonio.

Estudios de costos en las organizaciones artisticas y de patrimonio.

Estudios sobre el mercado laboral de los artistas.
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4. Metodologia

Curso intensivo y muy interactivo tipo seminario— se presta especial atencion a una presentacion
en grupo, al debate, al andlisis y a las habilidades de escritura.

El seminario crea un espacio para la discusion del tema a tratar en cada semana, por lo cual se
espera que cada estudiante se prepare para el seminario leyendo, haciendo un resumen de las
lecturas y haciendo una evaluacion critica de los mismos.

5. Competencias

Aplicacion de la teoria econdmica a cualquier area del conocimiento
Desarrollo de la escritura de ensayos criticos sobre un tema especifico
Comprension y andlisis de lectura

6. Criterios de Evaluacion (Porcentajes de cada evaluacién)

Resumen de una péagina para cada sesion con las lecturas asignadas (10%)
Participacion activa en clase (10%)

Presentacion en grupo (20%)

3 Ensayos (20% cada uno)
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7. Sistema de aproximacidon de Notas definitiva

Mayor o igual a 0.75 = 1.00
Menor o igual a 0.75= 0.50

8. Bibliografia
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la biblioteca de economia y se llama Manual de Economia de la Cultura)

e Frey, Bruno (2007). Arts and Economics: Analysis & Cultural Policy.
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